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SONO STATI OLTRE MILLE | PARTECIPANTI ALL'EVENTO CHE S| E TEN

DEL SETTORE PER UN'INTERA GIORNATA

E stata una giornata di intenso lavoro per i partecipanti al 2 Forum
di FederiegnoArredo, tenutosi a Milano a meta giugno. L'appunta-
mento é stato scandito da due sessioni plenane, in apertura e chiu-
sura dell'evento, e da una serie di seminari dedicati ai tem caldi che

imeressano le varie associazioni che compongonoe la federazione.

IL VALORE DEL MADE IN ITALY

La sessione plenana del mattino ha messo a tema le eccellenze del-
I'italianita: il moderatore Philippe Daveno ha definito | produttori di

mobili italiani come dei “missionar del modo di vivere italiano™ si,
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NO. UN RICCO PROGRAMMA DI SEMINARI HA TENUTO IMPEGNATI! GLI IMPRENDITORI
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ITO A MILAND A META

PORTANDO ANCHE UNA VENTATA DI POSITIVITA

perche e eccellenze del sistema ltalia, come l'arredo, il cibo e la
moda, rappresentano non solo det prodotti ma un vero € propno
modo di vivere e concepire il mondo, secondo Daverno, che non
rintracciabile in altre culture ma che ci & inwvidiato da tutti, Percio aglh
imprenditori del mobile & affidata la “missione” di educare a questa
eccellenza. «Oggi perd il made in Italy é considerato solo una que-
stione di facciata=, ha sostenuto Andrea Margantell, responsabile
marketing di Listone Giordano, «mentre dietro a essa ci Sono con-
tenuti e valori culturalmente forti. Non si pué negare infatti che a in-
ventare il made in ltaly sono stati falegnami, sartl, calzolai, mecca-
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Questo era il titolo della prima sessione plenaria del 2° Forum o FederlegnoArredo,

A moderare la tavola rotonda c'era Philippe Daveno {al centro nella foto sopra).

Ecco gli invitati: da sinistra Andrea Margaritelli, responsabile marketing di Listone Giordano,
Gabneie Centazzo, presidente di Valcucine [in predi nella foto a sinistra), Giovanni Anzani,

2 d. del gruppe Poliform, Riccardo lily, presidente del gruppe lily, Piero Gandini,

presidente di Flos, e Augusto Romano, managing director di Melpin'pot

nici...». Del recupero dell'artigianalita ha parlato Ga-
briele Centazzo, presidente di Valcucine, in un di-
SCOrso particolarmente sequito e apprezzato, Se Da-

vero ne ha sottolineato I'onigine, cioé ie scuocle di ar-

te applicata che mettevano in nesso chi inventava e

chi produceva, Giovanni Anzani, a.d. del gruppe Po-

mm e presidente di Assarredo, ha insistito sul fat-
to che bisogna tornare a formare le nuove aenerazio-
ni. Oltre a cic Anzani ha posto come requisito fonda-
mentale per il successo del settore |2 necessita dij fa-
re sistema e questo implica anche, secondo Dave-
Mo =Un nesso stretio tra industna e Universita= e tra le vane impre-
se del made in ltaly= ha aggiunto Riccardo llly, presidente del Grup-
po omomime. Creativita e coraggio nell’assumersi il rischio di porta-
re avant proposte di design anche seriza la certezza di un successo
assicurato sono invece le carattenistiche del made in Italy suggerite

e Gl Lut,prosdots i Kan GLI IMPRENDITOR! DEL 1ADF [N TALY SONO

LA ZRTTERA 1TALIA | VERT PORTATORI D1 UNA NUOVA VISIONE
G o k.o st n e i DEL PRESE. A £SSI  AFFIDATA LA MISSIONE [
S oo mogsie 5 PORTRARE NEL MONDO L0 STILE DI VITA TALIAND

nari che sappiano indicare nuove strade e tra le vanie figure in cam-

po identifico negli imprenditori del made in ftaly i veni portatori o

una nuova visione del Faese- ha esordito il manager. =Invece in L
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Le ariende
deil’arredo
possono contare
sul Bonus mobili,
frulto del decreto
legge di giugno,
che concede una
detrarione del 50%
per I'acquisio

di mobili legato
alle ristrutturazion:
per un Massimo

di 10 mila euro

quest anni siamo finitr in mane aila finanza che, insieme alla politica,

ha ridotto il Paese a una zattera che non sa in che direziong naviga-
re. Certo non possiamo purtare sulle materie prime, perché ne sia-
mo privi, @ nemmeno suj grandi numeri, viste le nostre dimensioni;
avremmo potulo indirizzarci verso la ricerca di base: essa infatti ha
fatto grande ['lItalia negli anni del boom economico ma ormai & sta-
ta abbandonata. Quale strada rimane da percorrere dungue? A mig
parere occorre dingerst verso ['ecologia, la beflezza e la creativita,
creando un ponte con fa ricerca, e a tenere saldo il timene delfla zat-
tera dobbiamo essere noi imprenditori. Occorre, insomma, rifonaa-
re tutto sull'stica, che sla alla base dells strada da percorreére, € 5U
un'unité di intenti fra industriall, per creare un “marchio ltala” fonda-
to su disciplinan semphci, E utopia tutto cio?« ha concluso Centaz-
zo. =L 'utapia é qualcosa che non si puo realizzare ma che quantome-
no detta una strada~ a risposto Daverio chiudendo l'incontro.
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TALIA E DAVVERD AL COLLASSOY E LA DOMANDA 4 CUI HA VO-

LUTO RISPONDERE MARCO FORTIS, VICE PRES! E DELLA FON-

DAZIONE EDISON, NELLA SESSIONE PLENARIA SERALE DEL FORUM
DI FEDEALEGNOARREDD. INSIEME A MASSIMO DELLA RAGIONE, PART-
NER, CO-HEAD ITALY i GOLDMAN SACHS, FORTIS HA MESSO IN EVI-
DENZA LO STATO Di BUONA SALUTE DELLTTALIA, A DISPETTO DI QUAN-
TC PIU VOLTE SOTTOLINEATO DAGL! ORGANI DELL'UNIONE EURDPEA,
CON AFFERMAZIONI CHE TOLGONO FIDUCIA AL NOSTRO PAESE, € CHE
~HANNG COSTRETTO L'ITALIA A RIDURRE LA PROPRIA PRODUZIONE A
CALISA DELLA DRASTICA RIDUZIONE DELLA DOMANDA, CONSEGUEN-
ZA DEI PROVVEDIMENT! DI AUSTERITY-. QUAL! FATT! DIMOSTRANG LA
TENUTA DEL PAESE? LA RICCHEZZA DELLE ATTIVITA FINANZIARIE DE-
GLI ITALIANI HA UN VALORE DOPPY0 RISPETTO AL DEBITO DEL PAESE,
E QUESTO E IL PARAMETHO CHE DOVREBBE ESSERE PRESO IN CON-
SIDERAZIONE, NON TANTO IL RAPPORTO TRA PIL E DEFICTT, «PERCHE
LE NAZIONI CHE POCHI ANNI FA ERANGC A POSTU SU QUESTO VERSAN-
TE ERAND IRLANDA £ SPAGNA, £ ORA VEDIAMO IN QUALI CONDIZTON
St TROVAND« HA SOTTOLINEATO FORTIS, IL QUALE HA INSISTITO CHE
«LITALLA MERITA LA FIDUCLA DEI MERCATI-. UNA NOTIZIA CHE CERTA-
MENTE HA RAPPRESENTATO PER GLI UDITORI UNTNIEZIONE DI POSI-
TIVITA. DELLA RAGIONE HA CONFERMATO CHE IL DEBITO ITALIANG VA
RAPPORTATC ANCHE ALLA RICCHEZZA DEI CITTADING CHE ECTTO VOL
TE SUPERIORE AL LORD DITO. TALE PARAMETRO PONE LTTALIA AL
15° POSTO NELLA CLASSIFICA MONDIALE DE! PAES!

CONSUMATORE RRAZIONRLE?

Alia sessione plenaria sono seguiti | workshop dedicati ai van setton.
Per quelic dell'armedo, dal suggestive titolo *Umance, troppo umano. Elo-
gio dell'imperfezione decisionale”, & stato invitato come relatore Massi-
mo Egidi, rettore della Luiss, Universita intermazionale di studi sociali. A
tema le teorie economiche sul consumatore, che st basane su dinami-
che esclusivamente razionali per permettere alle aziende di misurarne le
scelte al fine di realizzare | prodotti piu adatti. Tale assunto, secondo Egi-
di. non regge pil e a partire dalla provocatoria domanda «samo sicun
che il consumatore si muova in modo razionale?« ha mostrato con una
serie di avvincenti esempi come non sia affatto cosi. Occome mettere in
campo conoscenze psicologiche e sociologiche che sappana far emer-
gere, oftre al lato ramonale, anche quei lat che da sempre caratterizza-
no 'uomo e lo rendono “imprevedibile”™. «L'economia, in pratica, non e in
grado di spiegare tutto, perché certe scelte del consumatore la contrad-
dicono appieno, percit & necessano fare ncorso anche ad altre disciph-
ne» ha concluso il docente. La case history di Coop nportata successi-
vamente ha mostrato come non Si possa piu parlare di “target di consu-
matori” ma di “target di comportamenta”. Con questa nuova classifica-
zione occorme che oggi si confrontino le aziende. Particolarmente affolla-
ti, poi, sono stati | seminari dedicati al contratto sulle Reti diimpresae a
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