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I. MANIFESTO
PER IL PAESE
CHE TIFA LA RIPRESA

Antideclino

Dall'exportal
turismo, l'iniziativa
di Realacdi,
Dardanello e Fortis
[ o |
di DARIO DI VICO

Nella settimana in cui I'«<Economist»
dedica la copertina ai governi di tutto il
mondo che cercano di transennare (e limi-
tare) la globalizzazione viene lanciato in
Italia un manifesto «Oltre la crisi» che nei
primi capoversi reca un’affermazione im-
pegnativa: «.Ttalia non & una delle vittime
della globalizzazione, anzi ha profonda-
mente modificato la sua specializzazione
internazionale, modernizzandola e sincro-
nizzandola con le nuove richieste dei mer-
cati». I primi firmatari del manifesto sono
Ermete Realacci per la fondazione Symbo-
la, Ferruccio Dardanello per I'Unioncamere
e Marco Fortis per la Fondazione Edison e
I'obiettivo dichiarato dell'iniziativa & com-
battere «la retorica dell’Apocalisse» ovvero
quel giudizio negativo «infondato e senza
appello» sull'ltalia che genera «pessimi-
smo é frustrazione nell’opinione pubblica
internay e allontana «gli investitori stra-
nieri». E vero che I'ltalia & in crisi profonda
e drammatica «ma non é un Paesé senza
futuro». La tesi del suo irreversibile decli-
no «& molto popolare in patria e all’estero

manca pero del
sostegno dei fatti,
fa torto a chi lavora
e distoglie dai veri
problemi da risol-
vere.
Ma quali sono i
fatti che dimostra-
no il contrario? I
manifesto si dilun-
ga molto sugli straordinari successi del
nostro export e sull’appetibilita turistica
dell'ltalia. Echeggiando le tesi pit volte
esposte da Fortis il testo sostiene che ab-
biamo saputo costruire valore aggiunto nei
settori tradizionali del made in Italy (abbi-
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gliamento, calzature e mobili) dove erava-
mo stati dati per spacciati e «abbiamo cre-
ato nuove specializzazioni nella meccani-
ca, nei mezzi di trasporto (non auto), nei
prodotti innovativi per I'edilizia e nella
chimica-farmaceutica». L'export sfata «i
luoghi comuni sbandierati dalla propa-
ganda declinista» ma anche il turismo
vede aumentare 'afflusso di stranieri.
«Siamo la meta preferita per i visitatori da
Cina, Giappone e Brasile, siamo alla pari
con la Gran Bretagna per la provenienza
dagli Stati Uniti e secondi per arrivi da
Canada, Sudafrica, Australia e Russia».
Non siamo, dunque, una nazione di mace-
rie e cittadini rassegnati — sostengono
Realacci e Dardanello — sappiamo compe-
tere e abbiamo una grande vocazione na-
zionale, «la qualita». Sul piano delle pro-
poste il manifesto chiede di ripartire dal
«nostro irripetibile ecosistema produtti-
vo» con una politica industriale che faccia
perno sulla valorizzazione della manifattu-
ra, del turismo, della cultura e dell’agricol-
tura. .

Vedremo che discussione si aprira attor-
no al testo e quali firme si aggiungeranno e
se decollera l'idea di un nuovo patriotti-
smo economico. Finora questo termine &
stato utilizzato nella ricorrenti querelle
sull’italianita delle grandi imprese e nel
2005 proprio sul Corriere Tommaso Pa-
doa-Schioppa diede vita a un ampio dibat-
tito in materia. I patriottismo di «Oltre la
crisi» & differente, guarda non tanto alla
nazionalita dei capitali ma riporta in primo
piano I'Italia-comunita e contiene un’idea
di coesione sociale/nazionale che vaal di la
della salvaguardia delle tutele sindacali e
di welfare.
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