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CISONOSETTORI, COMELA
PACKAGING VALLEY EMILIANA
MANONSOLO,INCUILE
PRODUZIONI DI PRECISIONE
ITALIANEBATTONO QUELLE
TEDESCHE, MA L'INDUSTRIA
SOFFREPER LA REPUTAZIONE
INTERNAZIONALE DEL PAESE.
L'INIZIATIVADIUNINDUSTRIA
BOLOGNAPERILRILANCIO
Alessandra Carini

Venezia

Ilmanifesto hauntitolosigni-

ficativo: “Oltrelacrisi, |'Italia
devefarel'ltalia”. Portalefirmedi
almeno una quarantina di rap-
presentanti d'eccellenza del
mondo produttivo, professori
universitari, economisti di ogni
tendenza. Sotto il marchio di
Symbola, la fondazione per le
qualita italiane, e Unioncamere,
una pattuglia di classe dirigente
del Paese ha chiesto con forza, la
settimana scorsa, di guardare i
fatti e la realta dell'Italia contro
un'immagine invogache fa “ tor-
toachilavora, fadannoalPaesee
distoglie dai veri problemi da ri-
solvere”. Il manifesto & stato “li-
cenziato” proprio- mentre sui
giornali stranieri imperversava-
no le analisi che dal caso Alitalia
estendevano le conclusioni su
tutto il sistema produttivo italia-
no.“E'ilcasopilieclatantedelfal-
limento di una politicaindustria-
le e di unarecessione che haesa-
cerbatolamancanza di competi-
tivita delle aziende italiane” ha
scritto il Wall Street Journal. Cosl
all'indomani di un anno, il 2012,
incuil'Ttaliaharaggiuntoil pitral-
to attivo sull’estero del suo setto-
re manifatturiero (113 miliardidi
doliari), e il suo comparto indu-
striale, nonostante la crisi, conti-
nua ad essere il secondo in Euro-
paeil quinto nel mondo pervalo-
reaggiunto, la questione dell'im-
magine torna a far da padrone
nelle discussioni e nelle polemi-
chedeglieconomistiedegliindu-
striali.

Gia perché a guidare la pattu-
glia dei “ribelli” non ci sono solo
quegli economisti, come Marco
FortiseFulvioColtorti,chedaan-

Nel grafico
alato, il
confronto tra
I'andamento
dell'export
italiano e
tedesco nel
settore delle
macchine da
imballaggio

2
Anniversario

ni sfornano analisi sui successi
internazionali del Made in Italy e
delle medie imprese italiane di-
mostrando conidatilavalidita di
unaformula.Sonoscesiincampo
anche, in prima persona, quegli
industriali che guidano aziende
di successo sull’estero, tecnolo-
gicamente avanzate, stufidiesse-
re considerati come i rappresen-
tanti di un Paese in declino, buo-
no perlo pitiperturistiin cerca di
culturaebuon cibo, e che sforna,
al massimo, scarpe, stoffe, divani
e altriprodotti destinati ad essere
soppiantati dai paesi a basso co-
sto come la Cina. Un’immagine
chenondasolo fastidio,macosta
anche in termini di mercato e di
prezzo, perché “ svaluta” le pro-
duzioni rispetto a concorrenti
che fanno gli stessi prodotti ma
hanno un’altra immagine come
Paese, comei tedeschi.

A Bologna, cuore di un’indu-
sttia meccanica d'eccellenza,
Uniondustria ha cosi chiamato a
raccolta molte aziende del Made
in Italy della meccanica (dalla
ImaallaMaccaferri, dallaCimbe-
rio all'Arvedi, dalla Datalogic alla
Marposs tanto per citarne alcu-
ne) con un testimone del calibro
di Romano Prodi e un advisor in-
dipendente come Simon Anholt,
consulente di governi di mezzo
mondo, che sul brand e dell'im-
magine dei Paesi ha costruito un
indice dettagliato e di famainter-
nazionale. “Quasi tutte le nazioni
- dice Anholt - sono percepite o
come “utili”, cio& competenti,
bene organizzate, tecnologica-
mente avanzate, 0 come preva-
lentemente “decorative” ciog at-
traenti e accoglienti, con forti ca-
ratteristiche culturali, turistiche
ed estetiche, ma disorganizzatee

volatili”. Non & difficile indivi-
duarein quale categoriastial’lta-
lia. “Questa percezione costa
molto cara perché le esportazio-
nitecnologiche, nonostantelalo-
ro eccellenza vengono regolar-
mente scontate. Penso perd che
si possa rovesciare questa ten-
denza”. Anholt, che ha fatto an-
chedaconsulenteagovernieuro-

pei, racconta come nel 2006, in
occasione dei mondiali in Ger-
mania, il governo cercd un modo
per scalzare I'immagine di un
Paese poco amichevole e freddo.
E una delle iniziative prese fu
quella dischierare fuori daglista-
di, in occasioni di incontri calci-
stici come quello con la Polonia,
nonsololapoliziatedescamaan-
che quella polacca. Funziono.

Al di 12 dell'immagine ci sono
solide cifre e analisi per far capire
chel'ltalianonha troppodainvi-
diare alla Germania quanto a
competitivita e tecnologia. Una
serie di elaborazioni condotte da
Marco Fortis su statistiche del
Wto mostrano un sistema indu-
striale che & tutt’ altro che in de-
clino. Tanto per fare un esempio
e per restare in tema di industria
bolognese i 4 maggiori gruppi
dell'industria dell'imballaggio
(Seragnoli, Ima, Sacmi e Marche-
sini) vendono piu dei loro con-
correnti tedeschi e 1'Italia li batte
anche nell’esportazione.

Pil1 in generale, escludendo
I'alimentare e I'energia, I'ltalia
battelaGermaniain 1215prodot-
tiinterminidiesportazioninette.
E’ prima per moda ma ha un se-
condopostonellameccanicaein
alcuni segmenti (macchine peril
cibo, perlametallurgia) & addirit-
tura prima al mondo. “Siamo an-
coraquintialmondoconilnostro
sistema manifatturiero eanche a
livello di Paese ci sarebbero mol-
ti record da valorizzare”, dice
Fortis con veemenza. “Da anni
siamo gli unici che hanno un
avanzo primario, siamo uno dei
pochicherispettai parametriim-
postidall’Europa:lemanovreche
ci sono costate per raggiungere
questi obbiettivi hanno quelle st
distrutto la domanda interna e
con essa parte del sistema pro-
duttivo. Se si guardano le statisti-
che dellaBanca D'Italja sulla sta-
bilita finanziaria alungo termine
siamo in quota S1, ciog tra i mi-
gliori. Dobbiamo aspettare gli
spread per farlo notare anche al-
l'estera?”.
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