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L’export premia il manifatturiero
Italia quinta nel confronto sulla bilancia commerciale - Langue la domanda interna

LA QUESTIONE INDUSTRIALE

Sopravvive chi esporta
ma I'Ttalia non consuma piu

Made in Italy
Le imprese hanno superato lo shock da
concorrenza asimmetrica dei Paesi emergenti

INUOVI MERCATI

Risultati ottenuti anche dalle
nuove specializzazioni come
la meccanica non elettronica,
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Il nuovo record
A novembre surplus commerciale a quota 88,7 mld:
il dato di fine anno battera il record storico del 2012

LA CLASSIFICA

Per la fondazione Gea-Edison
lattivo nel terzo trimestre
2013 é di 27,8 miliardi

di dollari, a un passo

dal Giappone (34,1 miliardi)

di Marco Fortis

miare il manifatturiero italiano piti inno
vativo e ad alto contenuto di qualita e de
sign, chein questiannie cresciuto adismisu
ra e in modo pervasivo. Si tratta di un feno
meno virtuoso che ha parzialmente contro
bilanciato gli effetti negativi della crisi eco
nomica.
che si contrappone ai ri-
Etardi e alle inefficienze
che caratterizzano alcu-
ni limitati settori maturi e po-
codinamicidell’industriastes-
sa nonché diversi ambiti dei
servizi, a cominciare da quelli
pubblici locali. Si potrebbe
avere perfino un manifatturie-
ro pil1 forte se venissero rimos-
se le rigidita, le incrostazioni
burocratiche e gli elementi di
incertezza che scoraggiano gli
investitori stranieri ad aprire
stabilimentinel nostro Paese o
li spingono a chiuderli.
I successinell’export e nel-
la bilancia commerciale della
nostra industria dimostrano
chiaramente che se oggi I'Tta-
lia non cresce cio dipende
principalmente dal crollodel-
la domanda interna determi-
nato dagli sforzi fiscali fatti in
questi ultimi due anni per rie-
quilibrare i conti pubblici:
sforzi che, purtroppo, come
gidnel passato, sono statiope-
rati quasi esclusivamente at-
traverso le tasse (riducendo
drammaticamente il potere
d’acquisto delle famiglie e di
conseguenza generando un

Imercati internazionali continuano a pre
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imezzi aerospaziali

forte calo della produzione
per il mercato domestico e di-
soccupazione in una spirale
perversa) anziché tagliando i
costidella politica, gli sprechi
e le spese improduttive.

Nel terzo trimestre 2013, se-
condo I’Osservatorio Fonda-
zione Edison-GEA di cui antici-
piamo oggile prime stime, I'Tta-
liasi é confermataal quinto po-
sto nel mondo per bilancia
commerciale con Destero
esclusiiminerali energeticie i
loro derivati, con un attivo di
27,8 miliardi di dollari, dietro
Cina (132,7 miliardi), Germa-
nia (99,4 miliardi), Corea del
Sud (40,2 miliardi) e Giappone
(34,1 miliardi). Un risultato
straordinario in valore mone-
tario, specie se confrontato
con quello del Giappone (da
cui ci separa ormai uno scarto
non particolarmente elevato).
Inoltre, colpisce anchelacom-
posizione merceologica del no-
stro attivo, perché generato so-
prattutto dai contributidi nuo-
va specializzazione del mani-
fatturiero italiano, come la
meccanica non elettronica
(nelsolo terzo trimestre 2013 il
suo avanzo e stato di ben 16,4
miliardi di dollari, il che ci col-
loca terzi al mondo dopo Ger-
maniae Giappone),imezzi ae-
rospaziali (1 miliardo di dolla-
ri, settore in cui siamo quarti
dopo USA, Francia e Germa-
nia)eiprodottiinferroeaccia-
io (3,5 miliardji, in cui siamo se-
condidopola Cina).

e i prodottiin ferro e acciaio

Cio non significa che i beni
tradizionali del made in Italy,
cioe quellidella moda, dell’ali-
mentare, deibeniperlacasae
ledilizia, abbiano perso dirile-
vanza nel nostro commercio
con lestero. Infatti, superato
lo shock della concorrenza
asimmetrica dei Paesi emer-
genti, essi si sono posizionati
sulle fasce di maggiore valore
aggiunto e continuano a dare
un fondamentale apporto al
nostro interscambio, in parti-
colare convocicomeiviniele
bevande (1,8 miliardi di dolla-
ri di attivo nel terzo trimestre
2013, settore in cui siamo pre-
ceduti solo dalla Francia), i
prodotti a base di cereali (0,9
miliardi, in cui siamo primi) e
moltialtribeniin cuisiamo se-
condi al mondo per surplus
dietrola Cina, tra cuiiderivati
di ortaggi e frutta (0,5 miliar-
di), le calzature (1,6 miliardi),
gli articoli in pelle (1,4 miliar-
di),l’abbigliamento non dima-
glieria (1,8 miliardi), gli occhia-
li (0,5 miliardi),imobili (2,5 mi-
liardi) e i prodotti in ceramica
(1,1 miliardi).
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Entro queste grandi catego-
rie di prodotti si distribuisce
quel migliaio circa dibenispe-
cifici in cui I'Italia si colloca
nei primi tre posti al mondo
per bilancia commerciale, fat-
to dicui pitt volte abbiamo par-
lato su queste colonne. In par-
ticolare, nell’automazione-
meccanica troviamo numero-
si beni in cui I'Italia e prima
per surplus con I’estero come
le macchine per impacchetta-
re le merci (637 milioni di dol-
lari di attivo nel solo terzo tri-
mestre 2013), la rubinetteria e
il valvolame (1.665 milioni), i
banconi frigoriferi per il com-
mercio (227 milioni), elicotte-
risopraleztonnellate (374 mi-
lioni), yacht (665 milioni), al-
cune particolari pompe per li-
quidi (243 milioni), le macchi-
ne industriali per la pasta e i
prodotti da forno (155 milio-
ni), le macchine per l'indu-
stria del tabacco (80 milioni),
quelle per la preparazione in-
dustriale di frutta e ortaggi (28
milioni), le presse per vino e
frutta (47 milioni), ecc.

Inumeriridimensionano an-
che due tesi sull’industria ita-
liana che spesso si ascoltano
neidibattitie che derivanodal-
la presunzione che le nostre
piccole e medie imprese siano
poco attrezzate per compete-
re nello scenario globale e per
raggiungere i mercati extra
Ue. Quante volte, ad esempio,
abbiamo sentito dire che su cir-
ca 88mila imprese manifattu-
riere esportatrici esistenti in
Ttalia le prime gmila circa
(cioe quelle con pit di 100 ad-

detti) esportano il 69% del to-
tale? Una cifra che ci faistinti-
vamente pensare che il resto
siadavvero marginale. Inreal-
ta, se consideriamo come a se
stanti le circa 6smila imprese
esportatrici pilt1 piccole, che so-
no esportatori occasionali e
che comunque rappresentano
il 7,5% dell’export manifattu-
riero, e se riaccorpiamo in mo-
do differentele categorie, & in-
teressante notare che il blocco
delle imprese che va dai 20 ai
250 addetti (in totale 22.600
aziende) contribuisce per il
42,4% al totale, contro il 50,2%
esportato dalle circa 1.200 im-
prese con piu di 250 addetti. Se
consideriamo tutte le imprese
manifatturiere esportatrici
conoltre 2o addetti (mettendo
insieme le piccole-medie con
le grandi) si arrivaad un totale
di quasi 24.000 operatori
all’export che certamente non
si fanno mettere tanto in sogge-
zione dai concorrenti stranieri
(visto che spesso nei distretti
froviamo imprese con 20-49
addetti che sono leader dinic-
chiasualcunimercati). Sappia-
mo inoltre dall’Eurostat che
I'Ttalia, dopo la Germania, ha
realizzato nel 2012 il secondo
miglior surplus commerciale
europeo con i Paesi extra UE
per i beni manufatti non ali-
mentari: 62,8 miliardi di euro.
A questi datisiaggiungono
quelli dell’Istat. Il surplus
commerciale manifatturiero
italiano nel periodo gennaio-
novembre 2013 ha toccato gli
88,7 miliardidi euro. In segui-
to arevisionidelle preceden-

tistatistiche eal rallentamen-
to del commercio mondiale,
difficilmente tale surplusrag-
giungera a fine 2013 la soglia
deiioomiliardiche cisipote-
va attendere fino a qualche
mese fa. Tuttavia, quasi sicu-
ramente battera il preceden-
te record storico del 2012 di
92,8 miliardi.

Va osservato che nei primi
11 mesidello scorso annoil sur-
plus commercialeitaliano con
Pesterorelativoall’automazio-
ne-meccanica-gomma-plasti-
ca (macchinari, apparecchi
elettrici, metalli e prodotti in
metallo, articoli in gomma e
materie plastiche e mezzi di
trasporto diversi dagli auto-
veicoli) ha raggiunto la cifra
di 75,9 miliardi di euro, men-
tre i beni manufatti per la per-
sona e la casa (alimentari, mo-
da, mobilie materiali per 'edi-
lizia) hanno totalizzato 31,3 mi-
liardi. In sostanza, sommando
queste due macro-voci, si os-
serva che i prodotti tipici del
nostro manifatturiero hanno
generato un attivo con l'este-
ro di 107,2 miliardi, che per-
mettera loro di superare
nell’intero 2013 quasi sicura-
mente i 110 miliardi. Dunque
possiamo ben dire: 110 e lode
peril made in Italy!

Una risposta coi fatti - visto
cheil voto ’hanno dato i mer-
catiesteri-achipensachel’in-
dustria italiana non si stia im-
pegnando al massimo - con la
parte migliore delle sueimpre-
se che & poi la maggioranza -
persostenere erilanciare lano-
stra economia.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

MERCATI A DUE VELOCITA
Andamento dell'industria nel 2013 - Var. sul 2012

Domandainterna
(al netto var. delle scorte)

-2,6%

Domanda estera
netta
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Numeri di confronto

Bilancia commerciale. Dati in miliardi di dollari

Minerali Bilancia esclusi

energetici iminerali Bilancia

e loro derivati  energetici totale
Cina -71,1 1327 -~ 61,6
Germania -32.9 99,4 i 66,5
Corea del Sud -29,5 402 10,8
Giappone -63,7 34,1 I -29,6
Italia 17,4 278 e 10,4
Francia -21,0 -4,6 I -------- -25,6
Canada 18,1 -22,5 e . |
Gran Bretagna -5,7 -25,7 l -------- -31.4
Stati Uniti -71,1 -138,9 N -210,0

IPRODOTTI IN CUI L'TTALIA PRIMEGGIA
Surplus commerciale con I'estero, 111 trimestre 2013. In miliardi di dollari

Valore Posizionamento dell’Italia
dell’attivo a livello mondiale per saldo
Categorie di prodotti| commerciale commerciale

Meccanica 16.4 Terza dopo Germania
non elettronica »= e Giappone

L0 Quarta dopo Stati Uniti,
¥

Mezzi aerospaziali Francia e Germania

EP;(::(i?;}Lin ferro 3,5 Seconda dopo la Cina
Altri prodotti 0.5 Terzadopo Cina

in metallo ** e Germania

Vini e bevande 1,8 Seconda dopo la Francia
Prodotti a base 0.9 Prima davanti

di cereali ** alla Germania

E?:ﬁ‘{?gi di ortags! 0,5 Seconda dopo la Cina
Calzature 1,6 Seconda dopo la Cina
Articoli in cuoio 1,4 Seconda dopo la Cina

Abbigliamento

non di maglieria 1,8 |Seconda dopo la Cina

Occhiali e montature (0,5 Seconda dopo la Cina
Mobhili e lampade 2,5 Seconda dopo la Cina
Prodotti in ceramica 1,1 Seconda dopo la Cina

| Fante: elabor. Osservatorio Fondazione Edison-Gea su dati Internat. Trade Centre
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