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Dal Vietham

alla Cina
la sfida del
made in Italy

RENZIAD HANOLEAUMENTEREMO L'INTERSCAMBIO A 5 MILIARDI DI DOLLARI

Dal Vietnam alla Cina la sfida del «<made in Italy»

mm «Aumenteremo l'interscambio conil
Vietnam a s miliardi di dollari»: cosi Matteo
Renziieriad Hanoi, primatappadella
missione in Asia. Domaniil premiervolain

Cina.
di Marco Fortis

La missione di sistema all’estero che im-
pegnail premier Matteo Renzi eil gover-
noitalianoquestasettimanariguarda tre Pae-
simoltodiversi per dimensioni:uno grandis-
simo, la Cina (1,37 miliardi di abitanti), uno
mediogrande, il Vietnam (90,6 milioni), e
uno pit piccolo, il Kazakhstan (17,4 milioni).

atuttietre sono
egualmente di
grande interesse per

il "madeinItaly". E percid
importante puntarvi per
promuovere il nostro
interscambio oltre che gli
investimenti esteri delle
nostre imprese.

Intempi di debolissima
domandainterna, attualee
verosimilmente anche futura,la
crescitadel Pilitalianodeve
assolutamenteritagliarsi dei
marginivitali nellexport. £
essenzialeatal finechele
missioni all'esterodell'Ttalia
vedano impegnarsi in prima
personail presidente del
Consiglioechesiinseriscanoin
unprogramma sistematicoe
coordinatodi iniziative che
abbiaunaregia centrale,come
fanno datempo Paesi comela
Germania olaFrancia.

Perlaverit3, le cose stanno
gradualmente migliorando.
Diversesono state le missioni
recenti in cuil'ltaliaé parsa
finalmente muoversi compatta,
conisuoivertici politici,
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unitamente a Confindustria,
protagonistiin Asia, Africa, Est
Furopa, Sud America.In
particolare, assaiincisivo,
anche se pocoappariscente, &
statoillavorosvoltonegli ultimi
dieci annida viceministri del
Commercio estero come
AdolfoUrso, EmmaBoninoe
Carlo Calendache hanno
spesso preparatoil terreno su
cuilenostre imprese hanno poi
costruitoretistabili di relazioni,
flussi diesportazionee
investimenti.

Vietnam, Cina e Kazakhstan
(nell'ordinein cuiRenzili
visitera) sono cruciali peril
nostroexportsiadibeni
tradizionali perlapersonaela
casa(il"Bello e Ben Fatto", Bbf)
siaditecnologie e prodotti
hi-tech che costituisconole
nuove specializzazioni
dell'industriamanifatturiera
italiana.Il Centro Studi
Confindustria, nelsuorapporto
"Esportareladolcevita",
collocalaCinaal terzo postonel
2013traiisprincipali
importatori di Bbf dalmondo,
conulteriori prospettive di
crescitaal 2019.1l Vietnam &
stimato all’'ottavo postoeil
Kazakhstan al decimo.L'Ttaliaé
giaoggimolto presente sul
mercato cinese, mentreloédi
menoinViethamein
Kazakhstan,dove peroilCsC
evidenziauna dinamica in forte
espansione dellanostra quota
dimercato.Manon c’ésoloil
Bbf; cisonoanchele tecnologie
meccaniche,imezzi di
trasporto,iprodotti chimiciper

agricolturaeifarmaciche
I'Ttalia pud esportare inmisura
crescente verso inuovi mercati
emergenti.

Secondol'Indice
Fortis-Corradinielaborato
dalla Fondazione Edison, nel
2012]'Ttalia potevavantareben
421prodottiin cui eraprima,
secondaoterzaesportatrice
mondiale versolaCina, per un
controvalore complessivo pari
a4,6 miliardididollari. Trai
benidelmade inItaly ai primi
tre postiin Cinatroviamonon
sologioielleria, tessuti, occhiali,
calzature in pelle, mobili,ma
anchemacchinariindustrialie
per'imballaggio, yacht,
elicotteri, antibiotici. Nel 2013
I'Ttaliahaesportatoin Cinag,4
miliardidieuroeverso Hong
Kongaltri4,7 miliardi. Pitt
magroil bottinoin Vietham
(662 milioni) einKazakhstan
(724milioni). Inquestidue
Paesi ¢’¢ ancoramoltolavoro da
fare, anche sein Vietnam siamo
sempre pitt forti con cuoio,
farmaci, fertilizzanti e materiali
elettrici,mentre in Kazakhstan
vendiamo soprattutto
calzature, abbigliamento,
mobili, tubi emacchinari.
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