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IN CERCA DI FIDUCIA

L'orgoglio dei numeri buon
fara compiere il miracolo

MarcoFortis

’ éinlItalia comein pochealtre

nazionila diffusa eantica
convinzione (rafforzatasiin
modo esponenziale nel periodo

PRgSEp

crisiinatto.

Per cui, ogni notizia economica
buona ¢ guardata sempre con una
certa diffidenza e tanti italiani so-
no subito propensi a pensare che
sia un trucco. Anche perché le no-
stre élite culturali hanno sempre
supportato questa interpretazio-
ne, facendosi paladine della verita
di fronte al rischio di qualsiasi
strumentalizzazione. Con cio svol-
gendo un utile compito di vigilan-
za ma diffondendo tuttavia una
esagerata cultura del sospetto an-
che nell'informazione economi-
ca.

Tl risultato ¢ che col passare de-
glianniin Italia le notizie cattive si
sono sedimentate formando una
montagna difficile da rimuovere,
mentre le notizie buone non fan-
no quasi mai notizia o volano subi-
to via come foglie al vento. Il feno-
meno si & amplificato durante I'at-
tuale recessione che per la sua du-
rata e profonditd ha ovviamente
reso pilt acuti i problemi struttura-
li italiani ed ampliato la platea dei
disoccupati e dei nuclei famigliari
indifficolta.

Tuttavia, se da un lato aver ben
chiaro il quadro reale delle que-
stioni economiche da tempo aper-
te della nostra societa ed essere
pienamente consapevoli del-
I'estensione di una crisi come
quella che stiamo vivendo ¢ sicu-
ramente un segno di serieta, dal-
I'altro lato ignorare sistematica-
mente o non considerare degne di
fede le notizie buone o i progressi
economici (che pure ci sonoin Ita-
lia in vari ambiti e settori) fa corre-
re il rischio che la nazione spro-
fondi in una specie di pessimismo
cronico. Pessimismo pericoloso
soprattutto per due ragioni. In pri-
mo luogo perché in economia il
fattore fiducia per famiglie, consu-
matori, risparmiatori, investitori,
imprese ¢ uno straordinario vola-
no di crescita: se non c’é fiducia il
ciclo economico si accartoccia pe-
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in cui Berlusconi diceva che «iristoran
sono pieni») che dietro qualunque
indicatore socio-economico positivo del
nostro Paese si celiil tentativo del
governo o di qualche partito politico di
oscurareiproblemi strutturali checi
affliggono, la sofferenza delle famiglie
pittdisagiate, la gravita di una qualche

ricolosamente su se stesso e ri-
schia di trasformarsi in una lunga
depressione. Questo ¢ un grave ri-
schio oggi per I'ltalia. In secondo
luogo, perché se si vive solo di cat-
tive notizie senza sapere che ve ne
sono molte anche buone sirischia
di rappresentare una nazione allo
sfascionon solo ai nostri occhima
anchea chici guarda dall'esterno:
a cominciare dai giornalisti stra-
nieri in Italia che inviano le loro
corrispondenze in patria sino ai
mercati finanziari, alle agenzie di
rating, agli osservatori della Com-
missione europea o del Fondo mo-
netario internazionale, agli inve-
stitori esteri che giustamente si
chiedono perché mai dovrebbero
mettereiloro soldiin un Paese «al-
lo sfascio».

Una costante (e talvolta persino
ostentata) autosvalutazione da
parte degli italiani e delle loro lea-
dership culturali si & cosi trasfor-
mata a poco a poco in un vero di-
sastro comunicazionale per I'lta-
lia. Scrivevamo sul Messaggero del
4 marzo scorso che il governo ita-
liano avrebbe dovuto «impegnar-
si a comunicare meglio ed in mo-
do piu sistematico ai cittadini, ai
mercati ed alle istituzioni interna-
zionali gli sforzi e i sacrifici che il
nostro Paese sta facendo per stabi-
lizzare le finanze pubbliche, oltre
che per riposizionarsi in modo
vincente nello scenario della com-
petizione globale». Perché «I'Italia
non ¢ solo—e comunque lo ¢ in mi-
nima parte — quella del “triangolo
dei fuochi”, degli sprechi dei consi-
glieri regionali del Piemonte, del
Lazio o della Sicilia, della burocra-
zia opprimente e dell’evasione fi-
scale». E potremmo aggiungere,
aggiornando a queste ultime setti-
mane la lista nera, che I'ltalia non
& soltanto la mafia romana o i re-
centi scandali del Mose e del-
I'Expo. No, I'ltalia ¢ ben altro che
queste miserie, come sempre ci ri-
corda il Presidente Giorgio Napoli-
tano, di cui attendiamo il discorso
di fine anno che sara come sem-
presaggio.

E’ quindi molto positivo che fi-
nalmente la necessita di «cambia-
re verso» anche nella comunica-
zione del nostro Paese sia diventa-
ta una delle priorita dell’attuale
governo. C'¢ tanto tempo perso da
recuperare per rimontare la china
dell’'autosvalutazione ma e assolu-
tamente necessario farlo, anche
perché sarebbe veramente maso-

chistico presentarsi all'appunta-
mento dell’Expo 2015 con una Ita-
lia appiattita su stereotipi negativi
e mal rappresentata addirittura
da noi stessi. Sul sito internet del
ministero dell' Economia e delle Fi-
nanze, per iniziativa del ministro
Padoan da alcuni giorni ¢ attiva
una sezione in italiano e in inglese
denominata #prideandprejudice,
che presenta per la prima volta in
modo ufficiale ed organico una se-
rie di indicatori positivi sulle no-
strefinanze pubbliche (che spesso
nemmeno gli italiani conoscono,
figuriamoci gli stranieri!). Si spie-
ga nel sito www.tesoro.it che ri-
spetto alla Germania ed altri Paesi
le nostre banche non hanno prati-
camente ricevuto aiuti di Stato du-
rante la crisi; che le nostre impe-
gnative riforme delle pensioni
hanno stabilizzato in modo virtuo-
so il sentiero di lungo periodo del
debito pubblico italiano come in
nessun altro Paese dell'Ue; che il
nostro bilancio statale primario
(cioe prima del pagamento degli
interessi) ¢ stato ampiamente po-
sitivo e tra i pitt stabili in Europa e
nel mondo negli ultimi 20 anni;
cheil deficit pubblicoitaliano & tra
i pochi in regola e sotto il 3% del
Pil; che anche per questa ragione
il nostro debito pubblico ¢ quello
cresciuto percentualmente di me-
no in valore dal 2008 al 2014 nel-
I'Ue dopo quellosvedese.

Uno scatto d’orgoglio naziona-
le che e subito finito, attraversoun
fitto passaparola, sui siti internet
di numerose associazioni produt-
tive del made in Italy, le quali a lo-
ro volta hanno invitato a diffonde-
re i dati del #prideandprejudice a
tuttiiloro socie clientistranieri. E’
accaduto, a esempio, su www.fe-
derlegnoarredo.it, www.anima.it,
www.farmindustria.it, www.fe-
dervini.it, www.ucimu.it. Mentre
Coldiretti ha pubblicato sul pro-
prio sito internet «Le 10 verita sul-
la competitivita dell'agroalimenta-
re italiano». Se le associazioni del
mobile, della meccanica, dell’in-
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dustria farmaceutica, del vino, del-
le macchine utensili e degli agri-
coltori, che raggruppano migliaia
di imprese e centinaia di migliaia
di lavoratori (i quali contribuisco-
noafaredel nostro Paese il quinto
al mondo per surplus commercia-
le manifatturiero conl'estero) cre-
dono fermamente all'Ttalia vera
che compete e cerca di migliorare
ogni giorno, perché non dovrem-
mo crederci anche noi? Non ci so-
no “trucchi”: élasemplice verita.

11 2015 puo davvero essere I'an-
no del rilancio dell’orgoglio italia-
noin Europa e nel mondo. Una op-
portunita che non possiamo asso-
lutamente permetterci di spreca-
re.



