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IL RILANCIO

Se il distretto
torna vincente

principali distretti italiani vanno alla riscossa

sui mercati esteri. E Je arce sistema inanellano
record su record. Prendendosi una bella rivinei-
tasuidetrattoridel modello cluster che hainvece
fatto scuolain tutto il mondo. Male incognite so-
no parecchie. La prima é rappresentata dalla for-
za del super-euro, o meglio dalla debolezza del
dollaro, che rischia di penalizzare le esportazio-
ni italiane nella seconda parte dell’anno e, forse
di pit1 ancora, nel corso del 2008. Il secondo ele-
mentodiscriminante é che laripresadelle espor-
tazioni & molto selettiva. Infatti alcuni distretti
sono molto pilt veloci degli altri ad agganciare i
mercati internazionali. Le vendite all’estero di-
strettuali, pur marciando in maniera disomoge-
nea, sono comunque cresciute bene nel primose-
mestre 2007 rispetto allo stesso periodo delf’an-
no precedente, secondo i dati della JIRREvANR
[ORIW (come riportiamo a pagina 19). Come di-
re che il distretto da solo non basta. Ma anche
quelli che arretrano (come i salotti delle Murge o
le sedie di Manzano) cercano il rilancio e punta-
no su qualitd, design e marchio.

Argomento: - Si parla di Noi
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