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La quahta ¢ lanostra forza

di Maurizio Lupi ed Ermete Realacci
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a pil parti giunge l'invito a non
D lasciarsipiegare dalla paura, aco-

gliere nellacrisiinattononsoloi
pericoli ma anche le potenzialita, pure
inassenzadivalutazioni attendibilisul-
laduratae sulla durezza delle difficolta
che saremo chiamatiad affrontare. Noi
pensiamo sia possibile farlo se, nella di-
stinzione dei ruoli, istituzioni, politica,
societd, economia sapranno leggere
meglio non solo le debolezze, ma an-
che i punti di forza del Paese. Perché,
per dirla con Seneca, «non esistono
venti favorevoli per il marinaio che
non sadove andare».

Esiste unalarga condivisione sui pun-
ti di debolezza dell'ltalia, a cominciare
dall’enorme debito pubblico, dalla di-
stanza che separa il Nord dal Sud, daun
apparato burocratico spesso inconclu-
dente, dall’abnorme presenza delbille-
galith in molti campi. Non altrettanto si
puod dire sui nostri punti diforza. Anzi.

Le dimensioni delle imprese, la loro
scarsapropensioneaquotarsiinBorsae
a finanziarizzarsi, il loro forte legame
con le comunitd, talvolta con le fami-
glie, la presenza in settori "maturi", so-
no stati visti anche come fattori di arre-
tratezzae diprovincialismo: 'anticame-
radel declino.

Nelgennaio 2006,a Davos, ilcapo del-
laricercaeconomica dellaGoldman Sa-
chs liquido I'ltalia sostenendo che ciri-
manevano solo «cibo ecalcio». Un mes-
saggio amplificato, conladebolezzacul-
turale che spesso ci contraddistingue,
da tutti i media italiani. Peccato che da

allora, prima della crisi in corso, le no-
stre esportazioni siano cresciute di ol-
tre il 40% anche nei settori pil tradizio-
nali. E oggi Goldman Sachs, come Mor-

CRESCITA : E51ste uintr aprendenza delle imprese in grado di superare le difficolta
PUNTI DI FORZA - internazionali - Non servono dazi o barriere per sostenere la qualita

mento, mentre i cugini della Lehman
Brothers sono falliti.

Nelcorsodiquestiannil'ltaliasiéraf-
forzata in molti settori puntando sulla
qualira. Lo stesso andamento delle loca-
lizzazioni & cambiato. Molii sono torna-
ti a produrre, almeno in parte, nel no-
stro Paese. Altrisono all’estero per pre-
sidiare mxportanu mercati.

Siamo oggi leader mondiali negli

pROGETTO EoMINE

A tutti i protagonisti

sono chieste responsabilita

e scelte chiare: investimenti
nei settori dell'innovazione

tecnologica e dell’'encrgia

yacht di lusso come nella meccatroni-
ca. Abbiamo dimezzato le paia di scar-
pe esportate, ma & aumentaito il fattura-
to. Produciamo il 40% in meno di vino
rispetto allametadeglianni8o, mailva-
lore dell'export ¢ quadruplicato supe-
rando dimolto i tre miliardi. Alle Olim-
piadi di Pechino erano bresciani molti
dei fucili che hanno vinio medaglie,
marchigiane le macchinc elettriche,
piemontesile pavimentazionidegliim-
pianti sportivi, toscani gli scafi del ca-
nottaggio e cosivia.

Tuttocio € accadutospesso in manie-
racaotica, vitale mascoordinata, spesso
non percepita damolti, e ha confermato
la grande vocazione manifatturiera del
Paese. E un’Italia, perd, che ha un gran-
de bisogno di essere messa in rete, rac-
contata, rappresentata per quello che e,
di riconoscersi in progetto comune per
essere piu forte.

Orailmomento ¢ difficile. Il caleido-
scopio dell’economia mondiale & scos-

Questa Italia sa accettare le sfide

gan Stanley, non € pil banca d’investi-

s0. Ma proprio la crisi puo aiutarci a
leggere il Paese con occhi diversi, me-
no pigri e lontani. Cogliere nelle carat-
teristiche specifiche del nostro siste-
ma produttivo le radici di una scom-
messa sul futuro.

Elementi di questa lettura non sono
mancati anche dalle colonne di questo
giornale. Basti pensare ai contributi di
diversa matrice culturale tra gli altri di
Bonomi, Cipolletta, Fabris, Fortis, Qua-
dro Curzio, Trigilia, Vitale, Vittadini.
Manon erano laletturaprevalente nella
politicae nell’economia.

Foradicambiare direzione. E sicura-
mente urgente e necessario mettere al
centro delle risposte alla crisi il tema
del rafforzamento degli ammortizzato-
risociali, delladifesa deiredditi pitibas-
si,dellagaranziaal credito delle piccole
e medie imprese. Ma dobbiamo lavora-
reanche alrilancio dellavocazione pro-
priadel nostrosistema produttivo. Pro-
durre, diceva Carlo Maria Cipolla,
all’ombra dei campanili cose che piac-
ciono al mondo: lasfida dell’innovazio-
ne e della qualita.

Unasfidache sinutredivalori, dicoe-
sionesociale, che vede nellasussidiarie-
t3, temasul quale lavoriamo da annicon
altri colleghi parlamentari, un formida-
bile fattore produttivo, che crede nella
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valorizzazione del capitale umano.

Una sfida che chiede oggi a tutti re-
sponsabilitae scelte chiare ingrado d’in-
dirizzare gli sforzi comuni. Un investi-
mento forte sulle frontiere della cono-
scenza, nei settori pil vitali e innovati-
vi, dall'innovazione tecnologica al ri-
sparmio energetico e alle fonti rinnova-
bili. Una visione del turismo legatanon
solo al suo peso economico, ma al suo
ruolo di marketing del sistema Italia. E
una difesa del made in Italy legatanona
improbabili e controproducenti dazi o
barriere, quanto a un insieme di scelte
che ne valorizzino la qualita. Con stru-
menti gid in parte esistenti quali la dife-
sadei marchi, il controllo della sicurez-
za, dei prodotti e degli alimenti, la lotta
contro inaccettabili forme di dumping
sociale e ambientale.

Insomma, € proprio una forte scom-
messa su un’economia a misura d’uo-
mo, pil1 attenta, per dirla con il cardina-
le Tettamanzi, alle ragioni della sobrie-
tache puorendere pilt competitivoilno-
stro sistema produttivo.

Nel discorso di fine anno il Presiden-
te Napolitano ha provato con parole
sempliciaindicare unastradapossibile.
Guardare lacrisinegli occhi, riconoscer-
ne la gravita, ma non farsi paralizzare
dalla paura. Utilizzare la crisi per cam-
biare, con pili attenzione alla giustizia
sociale e all'utilizzo della sfida ambien-
tale per rilanciare la nostra economia. E
trovare, per mobilitare le migliori ener-
gie, una missione comune per I'Italia.

Un compito cui nessuno, e sicura-
mente non la politica, pud pittsottrarsi.

* Par{amentare P!
** Parlamentare Pd
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