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Foglio

COMPLEMENTID’ARREDOV In tempi di crisi si scatena lo shopping tra candele, tende, porcellane e tutti quegli accessoriche rendono glamour la casa

Cose

1n un

ROSARIA AMATO

Roma
i dice “complemento d'arredo” e si
Spensa aoggetti di minore importanza
rispetto ai mobili “essenziali”. Invece
lampade, cestini, cuscini, portaombrelli, at-
taccapanni, orologi, vasida fiori, sonodetta-
gli che da sempre riflettono il gusto dei pa-
droni di casa, personalizzando l'arreda-
mentoancorapitidiquanto possano fareun
armadio o una libreria. E forse per questole
vendite in qualche modo “tengono” in un
momento in cuila crisi non risparmia il set-
tore dell'arredamento, come del resto tutto
ilMade in Italy. I dati generali, presentatil’'l
luglio a Milano, mo-
strano perle aziende
italiane di arreda-
mento nei primi sei
mesidel2009uncalo
dell'exportdel40%,e
unaripresaassaimo-
destadelladomanda
interna, che passa
dal—25%nel 2008 a
un—15%.Nel2008il
fatturato del com-
parto & calato del
5,6%rispettoal 2007,
e le previsioni non
sono buone per il
2009, considerato
I'andamento nega-
tivo dei primi sei
mesi. Ma gia al Salo-
ne del Mobile di Mi-
lanosicaptavaqual-
che accenno di ri-
presaeseperilcom-
plementod’arredoé
difficile fare una va-
lutazione a parte, in
assenza di dati scor-
porati di settore,
un'importante indi-
cazione viene da
un'indagine del Po-
litecnico di Milano,
Interpreting design
languages: «Chiaramente la crisi ha colpito
['arredamento tradizionale in modo molto
forte, perché si tratta di beni durevoli costo-

d1 lusso

si — spiega Roberto Verganti, docente di
Strategia dell'Innovazione, coordinatore
dellaricerca—mentreil complemento d’ar-
redo, oltre cheessere meno costoso, eanche
meno impegnativo: le persone non rinun-
ciano,ancheintempidicrisi, arinfrescaregli
ambienti della casa». Spiega Verganti: i
complementod'arre-
do ha anche un im-
patto piu veloce ri-
spetto all’arreda-
mento tradizionale. E
infattinell'ultimaedi-
zione della nostra in-
dagine abbiamo pro-
prio potuto osservare
questo fenomeno da
un punto di vista
quantitativo. Con la
crisiilcomportamen-
to dei consumatori si
& spezzato in due: su
benicomeidivaniole
cucine le persone ten-
dono a fare una scelta
molto conservativa
dal punto di vista del
design (quando non
nmandano |'acquisio
atempi migliori), per-
ché desiderano com-
prare qualcosa che
duri nel tempo; men-
tre sul complemento
d'arredo si scelgono
oggetti giocosi, colo-
rati, cheinunmomen-
to di sconforto dal
punto di vista econo-
mico permettono dirinnovare la casa spen-
dendo poco. Mentre nel passato questi due
tipi di prodotto seguivana la stessalinean.
Ecco perché il comparto non ha subito
perdite disastrose, e con tutta probabilita si
riprenderabenprimadel macrosettorearre-
damento: «ll rallentamento nel comple-
mento &stato meno marcato rispetto all’ar-
redamento tradizionale — conferma Maria
Grazia Innocenti, di FontanaArte, azienda
che produce principalmente oggetti perl'il-
luminazione—delrestolacucinanonsipubd
comprarea pezzo, mentre & piti facilerinno-
vare per esempio l'illuminaziones.
Anche se non & detto che piccolo signifi-

chi sempre poco costoso. [l complemento
d’arredo infatti copre una gamma amplissi-
madioggetti,chevannodai” pezzi'raridian-
tiquariato e sopratturto modernariato bat-
tuti dalle grandi case d'aste a cifre astrono-
miche alle linee a buon mercato della gran-
dedistribuzione:Tkea, conoggetti tuttidide-
sign, ma anche Mondo Convenienza, e re-
centemente la Coop, premiata in occasione
della Giornata dell'Innovazione, al Quirina-
le, peril progetto EurekaCoop, 12oggettiche
esprimono |l cosiddetto " design democrati-
co’, cioé «'innovazione nel mondo della
grande distribuzione attraverso progetti di
usoquotidiano belli e funzionali». Sviluppa-
re il coneetto di lusso accessibile, ha com-
mentato Giulio Iacchetti, ideatore e coordi-
natore di Eureka Coop, «<non &statasolo una
sfidaappassionantemaésoprattuttolacon-
sapevolezza di aver aperto una stradainno-
vativa per il progetto e il design italiano».

Prezzo conveniente non deve maisignifi-
care perd perdita della qualita, ammonisce
Maria Grazia Innocenti: «Noi di FontanaAr-
te, che abbiamo ancora in produzione pezzi
degli anni ‘30 e 50 battuti da Christie’s, pen-
siamo che i nostrisiano oggetti di moderna-
riato che si vanno a rivalutare. Anche un
buon progetto di illuminazione pub far ri-
sparmiare: una lampadadiqualitinonéne-
cessariamente un lusson,

Ma quali sono invece gli arientamenti di
stiledelsettore, inattesadellaripresa? Guar-
dandoagliultimiorienta-
menti emersi dalla pro-

duzione e dalle richieste Sirinnovano
della clientela in alcune gli ambienti
delle principali metropo- G:I" oggetti
li, da Londra a Berlino, design
Tokyo, New York e Hong 9 JOER Jret2e

Kong, gl urbanwatcher
(analisti delle tendenze
urbane) della societa di analisi Memi, su in-
carico del Macef, hanno individuato alcune
tendenze specifiche che accomunano le ca-
tegorie deglistili dell'abitare, interior design
eingenerale oggettistica. Acquistavolentie-
ri oggetti che hanno a che fare con la natura
chi & alla ricerca del "paradiso perduto’,
mentre c'¢ chi privilegia 'I'effetto sorpresa’,
affidandosi al caso. C'e chi invece si orienta
verso oggetti*superflat’, cio ultrapiatti, che
evocanola fluidita del mondo digitale. Ec’2,
infine, chi si lascia guidare dalla nostalgia,
privilegiando una tendenza al vintage.
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