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Gli shocchi commercialiin Cina

PECHING PRIMO PARTNER IN ORIENTE
Le esportazioni italiane nei principali paesi asiatici - Gennaio-maggio 2009
In milioni di euro
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Quota %-

E MADE IN ITALY L'1,2% DELLTMPORT CINESE
il "peso” dell’ltalia nelle importazioni dei paesi
asiatici - Gennaio-luglio 2009 - In milioni di euro
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Indonesia

VINCOMO LOMBARDIA E MACCHINE UTENSILL
Tra le Regioni che esportano di piti in Cina sono Lombardia, Veneto ed
Emilia Romagna. I tessile, invece, & it primo settore dell'import
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Scambi. Nonostante lo sviluppo recente i maggiori paesi dell’area rappresentano appena il 7% delle nostre vendite allestero

Poca Asia nell’export italiano

Pechino al top, seguita da Hong Kong e India - Robot e meccanica i settori leader

Daniele Lepide

MILANO

=25 Seil vento dellaripresaini-
ziera a spirare davvero da
Oriente - come sostengono
molti economisti - non essere
presenti in queste zone conun
buon portafoglio d’offerta po-
trebbe significare I'esclusione
dai benefici di un’economia
che tornaacorrere.

Eppurestavanell’ordine del-
le cose, almeno fino a qualche
tempo fa, che ’Asia fosse so-
stanzialmente meta pregiata
delle pil forsennate delocaliz-
zazioni, quindi terreno di ma-
nodopera a basso costo (nono-
stante gli esorbitanti costi di
trasporto per redistribuire le
merci), piu che terradidoman-
dadibenieservizi. Undatosto-
rico, contingente, che nel futu-
ro potrebbe cambiare disegno,
quandoil potere d’acquisto del-
le popolazioni del Far east si
elevera trasformando giganti
come Cina ed India in nuovi
mercati di sbocco per il made
inItaly pili pregiato.

Intanto, perd, I'Asia nel-
Pexport dell'ltalia, ma anche
della maggioranza dei paesi eu-
ropei conta poco. Un esempio
piceolo piccolo: nei primi sei
mesidell’anno in Cina abbiamo
esportato merci per un valore
di poco superiore a 3,3 miliardi
di euro, esattamente la meta di
quello che, nelle stesso perio-

LESTRATEGIE
Filippini (Universita Bocconi):

«Spazi di crescita rilevanti»

Fortis (Universita Cattolica):
«Noi in posizione intermedia
tra Francia e Gran Bretagna»

do,abbiamo venduto allavicina
Svizzera. Neppure otto milioni
di abitanti, meno della Lombar-
dia, controunmiliardo etre.Un
mondo didistanza.

Guardando allora le statisti-
che, escludendo il Giappone,
che per certi versi & nazione piti
occidentale delle occidentali,
secondo le elaborazioni del So-
le 24 Ore sui dati Ice-Eurostat,
nei primi cinque mesidell’anno
ibig dell’estremo Oriente han-
no rappresentato un 7% $carso
sul totale dell’export, con la Ci-
na al 2,3% e I'India sotto I'1 per
cento. Dati ancora minimi che,
¢ il caso di ripeterlo, non sem-
brano rappresentare un difetto
italiano, quantoun limite econo-
mico diaree che soloinun futu-
ro non troppo lontano potreb-
bero acquistare i nostri prodot-
ti pitt costosi e redditizi.

Rischiamo allora di essere
in ritardo? «Fino a un certo
punto - spiega Marco Fortis,
docente di economia industria-
le allUniversita Cattolica di
Milano - visto che noi esportia-
moin Cinacircaun miliardo di
euro in pil della Gran Breta-
gna e un miliardo in meno dei
francesi. Stesso discorso per
I'India, un paese nel quale ven-
diamo non molto di meno ri-
spetto agli inglesi, che storica-

mente hanno con questo paese
molta pit affinita dinoi».

Eppurechele quote diexport
inquesti territori vadano raffor-
zate € una necessita, anche per-
ché Pimpulso maggiore alla ri-
presa verra probabilmente dal-
la domanda di robot e pil1in ge-
nerale di meccanica, comparti
neiqualil’Ttalia & da sempre, in-
sieme con Germania e Giappo-
ne, traileader a livello interna-
zionale. 5i partira allora con i
primi beni che possono essere
"consumati” dagli asiatici giun-
ti ai primi stadi di benessere si-
mil-occidentali, quindi elettro-
domestici come frigoriferi e la-
vatrici 0 mezzi di trasporto co-
me gli scooter, anche se in que-
sti settori I'Italia & gia presente
connormi come Merloni o Piag-
gio, che servono anche questi
mercaticon prodotti ad hoc.

«Leesportazioniitaliane ver-
so le economie pil dinamiche
dell’Asia sono una quota ridot-
ta del totale - ricorda Carlo Fi-
lippini, professore di economia
dellosviluppoallaBocconi-ep-
pure gli spazi ci sarebbero:
quanti alberghi hanno un sito
web in giapponese? Quante im-
prese agroalimentari puntano
sui consumatori ad alto reddito
dei paesi asiatici?»

Cambiando prospettiva, nel-
la prima meta dell’anno le im-
portazioni della Cina sono sta-
te pariacircazzomiliardidieu-
ro, di cui solo 3,3 miliardi, poco
pitrdell'1o, originate dall'Ttalia.
Una quota simile di made in
Italy & quellache compone 'im-

port indiano e anche della Co-
readel Sud. Caso a parte, come
si diceva, quello del Giappone:
nel 2008 I'Italia ha venduto ai
cittadini del Sole Levante mer-
ci per oltre 4,2 miliardi di euro,
la meti di quelle spedite negli
Stati Uniti, quattro volte infe-
riori se confrontate con le ven-
dite in Germania o in Francia.
Ma il Giappone ha un decimo
degliabitantidella Cina, il mer-
cato su cui puntare anticipan-
do una domanda che potrebbe
bussare alle porte delle nostre
aziende prima di quello che gli
espertiimmaginano.
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