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LOSCENARIO/ Isettori di punta dellanostra economia trainati da una miriade di microtmprese di grande stile. La mappa di Fondazione Ldison e Symbola
li artigiani di lusso dell “italian lifestyle”
Gliartigiani di lusso dell " ttalian lifestyle

Lorioinaliti e Lalta gualita premiano nel mondo le nostre eccellenze

BETTINABUSH

Milano

n periodo diglobalizzazione

e di conseguente abbatti-

A mento delle frontiere per la
libera circolazione di tutto e di

tutti, all'insegna del profitto .

impossibile, qualcosa si & in-
ceppato. Come osserva Anto-
nio-Franceschini, responsabi-
lenazionale delCnaFedermo-
da, a saltare @ stato proprio il
modello anglosassone, basato
essenzialmente sulla finanza,
con valori troppo spesso vuoti.
Adessonelmezzodellatempe-
sta perfetta, anche quella sen-
za confini, arrivata senza an-
nunci, con previsioni incerte,
sista delineando «un concetto
di virtuosismo produttivo che
& I’evoluzione di un virtuosi-
smo creativo basato sulla qua-
lita dei processi, dei materiali,
dei dettagli». Ieri si inseguiva-
no i numeri, oggi si pensa so-
prattutto allaqualitaed & sem-
pre pill importante la capacita
del saper far bene una cosa, o
meglio la realizzazione di un
prodotto. Appareevidenteche
il valore del prodotto & il risul-
tato della sua storia. In tutti i
settori diventa essenziale sta-
bilire unlegame tra una deter-
minata caratteristica del pro-
dotto e il suo luogo di apparte-
nenza.

1l “Made in...” diventa dun-
que il tracciato che identifica
tuttiqueiprodotticheil consu-
matore si appresta ad acqui-

stare. Recen-
temente il go-

Le Pmi verno ha deci-
vantano sodimodifica-
un ruolo re la normati-

Importante . jia tutela

“e,‘ dati del “Made in

dellexport |, aly” dopo

l'uscita, lo

scorso 23 luglio, della legge n.
99 chegarantivagiatrasparen-
za e confrontabilita dei pro-
dotti. E’ nato cosiun “Made in
Italy” che&statorafforzatocon
_il decreto-legge “salva-infra-
zioni” del 25 settembre n.135,
che all’articolo 16 reca le nuo-
ve disposizioni. D’ora in poi
potranno chiamarsi “Made in
Italy” solo quei prodotti che
sono stati disegnati, progetta-
ti, lavorati einfine confeziona-

tiesclusivamente sul territorio
italiano.

E allora valorizzare |'Italian
Lifestyle, insieme a quello che
le nostre imprese sanno pro-
durre diventa una necessita,
partendo anche da un dato
economicodigranderilievo:le
4“A” del“Madeinltaly”,i4ma-
crosettori di eccellenza -abbi-
gliamento, agro-alimentare,
arredo-casa, auto fino alle
macchine per I'industria - re-
gistrano un saldo attivo della
bilancia commerciale italiana
con l’estero superiore ai 100
miliardi di euro, ai quali si ag-
giunge un’altra preziosarisor-
sa del nostro paese, il turismo,
chepubdoffrireanch’essolesue
quattro“A”:ambiente, arte, ar-
chitettura, accoglienza.

Oggi diventa evidente chela
grande sfida per abbattere la
crisi sivince solo conla qualita
e I'innovazione, puntando su
un’economia a misura d'uo-
mo che tenga conto di scelte
etiche. La [ EVARGIRGERT
e Symbola hanno sottolineato
lacrescitanel 2008 delle picco-
leemedieimpreseitalianeche
hanno saputo puntare sulla
qualitadeiprodotti.Idatisono
entusiasmanti: si parla di un

- 71% contro il 64% della media
europea, superiamo Germa-
nia, Spagnae Francia. Ilnostro
paese & leader mondiale in al-
cuni settori di nicchia, come
negliyachtdilussoenellamec-
catronica. Dal 2006, dopo che
I'Ttalia era stata definita a Da-
vos dalla Goldman Sachs sbri-
gativamente comeil paeseche
era rimasto indietro a guarda-
reglialtri, ormai solo conrisor-
se come “ilcibo e un po’ dical-
cio”, le nostre esportazioni so-
no cresciute di oltre il 40%, an-
chenei settori pil1 tradizionali.
Un altro traguardo impor-
tante I'Italia 1'ha conquistato
nel 2008 raggiungendo la piu1
alta quota dell’export com-
plessivo di manufatti dei paesi
del G-6. Qualche mese fa, la
stessa GoldmanSachshacam-
biato opinione: ha affermato
in un suo rapporto che I'Italia
vameglio di quanto sicreda. E
non & tutto. Secondo il Tpi-
Tradeperformanceindex,l'in-
dicedicompetitivitaelaborato
da OnueWto, ilnostro paese &
al secondo posto, dopo la Ger-

mania nella classifica dei dieci
paesi pi competitivinel com-
mercio mondiale. Primo nel
tessile, abbigliamento, pellet-
teria, cuoio e calzature. Secon-
do nella meccanica non elet-
tronica. Terzo negli alimentari
trasformati. Quarto nel turi-
smo, con un territorio straor-
dinario che ha il maggior nu-
mero di siti “premiati” dall’U-
‘nesco: ben 44.

Nel2008eciogénelpienodel-
la recessione, 1'Ttalia, che & il
secondopaeseindustrialema-
nifatturiero in Europa, prece-
duto solo dalla Germania, ha
segnato un surplus commer-
ciale complessivo con I’estero
di 62 miliardi di euro, un vero
record, in contrasto coi deficit
di Francia, Spagna, Gran Bre-
tagna e Stati Uniti.

Ancora unavolta, anche nel
settore manifatturiero, la vera
forza dell'Ttalia sono le piccole
emedie imprese, ben 514.000,
affiancate da quelle medio
grandi, 4.900, quelle del cosid-
detto Quarto Capitalismo, che
¢ rappresentato dall'ultima
generazione delleaziende gui-
da del paese,

che insieme ai -
in continua

italiani rag- If;?n‘:l:?o
giungono il

45% dell’ex- dlrtl:ls':?“
Do atare . e cinesl

limentare ri-
mane stabile.
C’e poi un paradosso: il nostro
paese investe pocoinricercae
sviluppo, mariesce a esprime-
re creativitd e innovazione. 11
settore culturale & dinonfacile
definizione, ma secondo il
Rapporto Jan Figel del 2006 ha
awviito un giro di affari in Euro-
padi 654 miliardi di euro, con-
tro i 271 della produzione au-
tomobilistica, ein questol'Ita-
lia non & lontana dalla media
Ue. .
Altro settore di punta &il tu-
rismo: attualmente siamo
quarti, dopo il primato mon-
diale del 1970, ma siamo primi
per pernottamentidirussieci-
nesi, i nuovi ricchi del mondo,
quelli che amano I'Italia e il
Made in Italy, che copiano e
clonano tutto, ma non porte-
ranno maivial’anima del pae-
se, dei comuni, delle diversita,
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degli artigianati locali profon-
damente radicati nel territorio
e creatori di quel “Made in
Italy” che firma cibo, moda,
design, tecnologia, ambiente,
cultura. Secondo moltiinuovi
valori dellaripresa.

AUTOMAZIONE E MACCHINE

Cucina edivani in mostra inun'azienda di arredamento

ABBIGLIAMENTO

' Stiratrici al lavoro in un‘azienda di abbigliamento industriale ‘Dipendenti impegnati in un'azienda di macellazione cami*

Argomento:  Si parla di Noi Pag. 158




Lun 09/11/2009

" Estrafto da pag. 44

LE LEGG!

Guida alle normative Ue e domestiche

SUL tema del "made in" cisone cantieriin corsosiaalivello
nazionale, che europeo. Per il 12 novembre ¢ attesala
pronunciadellaCommissione Europea sul rinnovo degli
antidumping per le calzature in pelleimportatedaCinae |
Vietnam. Sempre alivello comunitario, ¢ ripartito da
qualche giorne il dibattito per arrivarea un regolamento
europeosull’etichettatura obbligatoria. Intanto in Italia si
attendeil varo dei provvedimenti applicativi dellalegge che
sanzional'uso "fallace" dei marchiatuteladelMadeinItaly
,evalorizzale produzioni realizzate interamente in Italia.
Allo stato attuale, si intendono originarie diun paesele
merci interamente ottenute in tale paese. Sealla )
produzione delle merci contribuiscano due o piii paesi, si
definisce come paese d'origine quello in cui2avvenuta
I'ultima trasformazione o lavorazione sostanziale. Alivello
comunitario non visono obblighi generali, masolo
regolamentazioni specifiche perle Dop (Denominazionidi
Origine Protette) e le Igp (Indicazioni Geografiche
Protette).
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