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UCINA CONFINDUSTRIA NAUTICA

ndustria nautica, avanti
utta oltre la recessione

Da settore di nicchia a comparto trainante dell'export
Made in Italy.

el 2009 abbiamo vissuto una crisi economica che ha
(( messo a dura prova la capacita di tenuta di molte

delle nostre aziende. Oggi, nonostante si intraveda
qualche segnale di lieve miglioramento, sappiamo che il
cammino da percorrere sara ancora lungo e che ci vorra ancora
deltempo per recuperare i livelli produttivi passati e intraprende-
re la via della crescitar, Con queste parole il Presidente di Ucina
Confindustria Nautica Anton Francesco Albertoni ha aper-
to ,a fine luglio, la presentazione della cinquantesima edizio-
ne del Salone Nautico Internazionale di Genova.
Nulla di nuovo sotto il cielo della crisi che da due anni atrana-
gha il settore anche se, nel frattempo. alcuni segnali positivi
giungono dall'export dove, nel primo tnimestre del 2010, s1 &
registrata un crescitadel 17,2%. Un dato, questo, che dimostra
la forza del Made in Iraly nel suo complesso.
Perquantoriguardail comparto della nauticadadiporto, peril
2009 Ucina aveva stimato una contrazione contenuta in una
forbice compresa frail27%eil 35%.
Oggi, sullabase dalle prime elaborazioni deidati consuntiviri-
feriti allo scorso anno, va delineandosi un calo complessivo
del 2009 sul 2008 pari al 30,5 %.
«All'Interno di questo dato - osserva il numero uno di Ucina -
si @ registrata una maggiore sofferenza dei comparti motori e Anton Francesco Albertoni Presidente UCINA
componentistica, rispetto alla cantieristicas.
Con oltre 3 miliardi di dollari di valore, I'industria nautica ita-

liana si presenta al primo posto della classifica dei primi 20 With more than 3 billion dollars in value, the Italian
paesi esportatori di yacht e barche da diporto nel mondo. pleasure boat industry finds itself in first position in the
Rispetto ad altri setton trainana del Made in Iraly. storica- ranking of the 20 exporting countries of yachts and
mente votati all'esportazione come per esempio la moda. la recreational craft in the world.

quotadiexport della nauticasisarebbe ridotta ad oggisolodel ; t tor M

15%. v

Nonostante cio 1l settore rimane comunque al quinto posto, ¢ ed t I fay, N

nella graduaroria dei prodotti che guidano la leadership in
materia di esportazioni, come recentemente certificato da : e lead
una ricerca della Fondazione Edison. e world
Oltre gli indicatori pit1 0 meno ufficiali di tendenza. la filiera f t ul:
industriale della nautica dovra comungue puntare suinnova- ’ ] ;
zione di prodotto, servizi, progetti e naturalmente sulla ricer- f t
cadi nuovi mercati.
In questo quadro non pud mancare, inevitabile, il richiamo al
mondo della politica ed al Governo attualmente in carica per-
ché ottobre sara anche tempo di verifiche e riscontri a tutto
campo.
Lo scorso anno - all'Assemblea straordinaria della nautica
convocata proprio in apertura del Salone - erano presenti ben
tre ministri ai quali UCINA aveva presentato 1] “Piano genera-
le per la nautica™che, secondo i vertici dell'Associazione, era,
ed € ancora in grado, di attrarre 3 miliardi di euro di investi- ]
menti privan. 1l carattere d'urgenza della proposta, ad oggi, i einthes
sembra sia rimasto tale in mancanza di risposte certe e con npared T is. Tc
una serie di problemi ancora aperti sul tappeto slains tt ent of Cont tria
Dopo 9mesi, la riforma dellalegge 84/94 sui porti attende an- t ] s0M
cora il parere della Conferenza delle Regioni per proseguire il
cammino parlamentare, mentre non si ha ancora alcuna ri-
sposta sullalinea di azione di Italia Navigando con la ridefini- nd 1 .
zione dei canoni demaniali rimandata, sembra, alla realizza-
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zione del federalismo.
E ancora. la riforma delle aree marine protefte & stata incardi-

nata al Senato. ma muove troppe lentamente 1 primi passi
dell'iter parlamentare. L'apertura di nuovi tavoli tecnict per
aggiornare il Regolamento di attuazione del Codice della Nau
tica e il decreto sui titoli professionalie un altro per creare un
esame unico nazionale aquiz per la patente nautica, sono altri
argomenti che scontano 1 tempi lunghi della politica.

Acid, va aggiunta la questione, oggi pill attuale, - per nondire
drammatica - perché ha messo in d] fficolta il nostro Paese sui
mercati internazionali del noleggio dei grandi vacht.

«Il riferimento - puntualizza ancora Albertoni - & alla mancan-
za di norme e interpretazioni certe sugh aspetti fiscali e doga-
naliche spinge 1 broker a far partire le unita da paesi esteri - in

primo luogo la Francia - regalando a loro 1 benefici fiscali e il
rilevante indotto, proprio come avveniva prima dell'introdu-
zione del leasing nautico italiano»

Leasing - & bene ricordarlo - che in soli 5 anni ha portato 300
milionidi IVA nelle casse dell’erarioitaliano, denar altriments
incassati all'estero.

Lindustria nautica italiana ha dovuto fare i conti con le diffi-
colti del momento ma ha saputo trovare in sé stessa la forza
per superarle,

La politica, a sua volta, non pubd farsi imbrigliare dai facili qua-
lunquismi perché la nautica non & I'industria dei ricchi
esartamente come la moda non e' l'industria dell'effimero,
sono invece entrambe fra i pochi pilastri economici su cui il
Paese pud puntare per rilanciare la sua economia.

La politica deve avere dunque il coraggio di guardare oltre e
fornire gli strumenti adeguati affinché la cantieristica e I'in-
dotto di rifemmento continuing a mantenere la propria lea-
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dership nel mondo.
Nell'artuale quadro il Salone Nautico Internazionale di Geno-
va taglia quest’anno il traguardo della 50° ediziene.
Inmezzo secolo I'industria nauticaitaliana ha dato famamon-
fiale al capoluogo ligure grazie a questo appuntamento di-
ventato il pit grande ed autorevole in tutto il panorama fieri-
stico globale.
Le iscrizioni
Genova, dimostrano come la Comunita
le consideri Salone 1l miglior strumento per
propria leadership.
Lamanifestazione hasapute accompagnare l'evoluzionedelle
abitudini e della cultura diportistica degli italiani e non solo.
Infatti, ogei, non & solo una mera vetrina espositiva della nau-
tica, ma anche il momento per fare 1l punto sui valori e sugli
asset in campo.
L'offerta del Salone coinvolge ed & rivolta a imprese, istituzio-
ni, consumatori e appassionati. Un grande palcoscenico perla
produzione, un momento di verifica per le politiche di settore
e un indispensabile indicatore di mercato. Tutto cio grazie ad
un’intensa attivita collaterale organizzativa fatta di convegni,
seminari, tavole rotonde ed eventi vari connessi alla filiera
della nautica
«Oggi, piu che mai- concludeva Albertoni alla conferenza di
presentazione dello scorso luglio - sentiamo un dovere che
non pud non essere condiviso con la citta di Genova, la Fiera e
1 suol Socis
Un obiettivo che, se raggiunto, potrebbe rappresentare un si-
anificativo segnale per riprendere il mare aperto uscendo
senza tentennamenti dal tunnel della crisi.#

(A cura della redazione)

dati al 16 settembre 2010 ndr) per il 50° Salone di
autica internaziona
il nlancio della
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