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Competitivita. La quota export sul fatturato & aumentata del 50% dal 2004, ma restano ampi margini - La spinta da condizioni favorevoli e sostegno del made in Italy

Expo 2015

[PRODOTTIETMERCATI

11 cibo italiano sale sul tetto del mondo

Pasta, cioccolata, conserve, mele e salumi al top nella classifica globale per bilancia commerciale
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diMarco Fortis

ei dati pilt analitici relativi al com-

merciomondialeiprodottiagro-ali-

mentari e le bevande sono raccolti

in circa 700 voci statistiche regolar-
mente censite dalle organizzazioni interna-
zionali. Nel 2012 tali voci erano 704 e, secondo
una analisi della Fondazione Edison, in una
settantinadiessel'Ttaliaoccupavalaprima,se-
conda o terza posizione al mondo per miglior
bilancia commerciale conlestero, conunsur-
pluscomplessivoriferitoaquestiprodottipari
a21miliardi didollari.

Tra i primi posti eccellenti dell'Ttalia nella
graduatoria mondiale di bilancia con I'estero
troviamo per valore del saldo attivo: paste ali-
mentari, cioccolata non in tavolette, derivati
del pomodoro, mele, carni suine conservate.
Tralesecondeposizioni:vinie spumanti, caffé
torrefatto, prodotti di panetteria e pasticceria
industriale,uvadatavola. Traleterze posizio-
ni: salse e condimenti, gelati, lattuga. Insom-
ma,quello che nell'ideale collettivo & il “cibo”
italiano, cioé il mangiare e bere bene, che, as-
sieme al tema della sicurezza alimentare, sara
al centro dell’attenzione di tutto il mondo in
occasione dell’Expo 2015.

Un patrimonio, quello del “cibo” italiano,
che potrebbe avere ancor pilt successo nel
commercio internazionale se I'Ttalia fosse pilt
forte nel settore della grande distribuzione e
se il cosiddetto Italian sounding non sottraes-
se impropriamente, spesso in modo fraudo-
lento, rilevanti quote di mercato ai nostri pro-
dotti. Inoltre, con una politica commerciale
pitt aggressiva (che sinora & mancata ma che
nel 2015, grazie al piano di finanziamenti per la
promozione del “madeinItaly” varato dal Go-
verno italiano, forse comincerafinalmente ad
operare), & fondamentale poter crescere in
nuovi mercati (es. la Cina) o anche in mercati
maturi non ancora sufficientemente battuti
(es. gli Stati Uniti).

La qualita del “cibo” italiano & ai vertici
mondiali e cid pud spingere ulteriormente
I’export. Lo dimostra una stima elaborata da
Fondazione Symbola secondo cui sono ben
12oiprodottiin cuil'taliasicollocaai primitre
posti al mondo per valore medio unitario del
prodottiagro-alimentariscambiatialivelloin-
ternazionale. Inoltre, I'Ttalia ha il maggior nu-
mero di certificazioni alimentari a livello co-
munitario: siamo, infatti, il Paese pili forte per
prodotti “distintivi”, con 264 prodotti Dop e
Igp (a cui si aggiungono 4.698 specialita tradi-
zionali regionali), seguiti a distanza da Fran-
cia,207,eSpagna,162. Nel settore vino, inoltre,

I'Ttaliapud contaresubensz2Doc,73Docgens
Igt. E poic’gilbiologico: siamoi primiin Euro-
papernumerodiimprese, traiprimialmondo
persuperficieetassodicrescita. Sonotuttidati
riportatiinunrecentestudiodaltitolo“ioveri-
tasulla competitivitiitaliana. Focus sul setto-
re agro-alimentare”, realizzato congiunta-
mente da Fondazione Symbola, Fondazione
Edison e Confcommercio per Coldiretti.

11 “cibo” & anche un volano importante per
losviluppo del nostro Mezzogiorno. Secondo
I'Eurostat, pervalore aggiuntonel settore agri-
coltura, foreste e pesca, il Sud Italiaé lasecon-
damacroregione dellaUe dopo il Bacino pari-
gino e le nostre Isole sono al quattordicesimo
posto. Nel grano duro, in cui I'Italia & prima
nella Ue per valore della produzione ai prezzi
base,ilSud &laprimamacroregione produttri-
ce d’Europa e le Isole occupano il terzo posto.
Neivegetali freschi, in cuil'Ttalia & prima pro-
duttricedavantiallaSpagna,ilSudItaliaglase-
condamacroregioneUe. Nellafruttafresca,in
cui Spagna e Italia si contendono il primato, il
Sud Italia & la quinta macroregione Ue. Negli
agrumi,incuilTtaliaésecondadopolaSpagna,
lenostreIsolesonoalsecondopostonellaUee
il Sud & quarto. Infine, nell’olio d’oliva, il Sud
Ttaliaésecondo trale macroregioni produttri-
cieuropee e leIsole sono settime.

L'Ttalia & forte nei prodotti mediterranei e
nellindustriaalimentare edelle bevande. Ein-
vece deficitaria per le materie prime e i pro-
dottia debole trasformazione come latte, car-
nefresca, pesce. Nel 2013, secondo I'Tstat, I'Tta-
liahaesportatos,gmiliardidiprodottiagricoli,
animali e dellapesca (principali nostri merca-
ti: Germania, Francia, Austria e Svizzera).
L’export italiano di prodotti dell'industria ali-
mentare & stato invece di 20,8 miliardi (con
Germania, Francia, Regno Unito e Usa come
quattro prime destinazioni). A ci0 si aggiunge
I’export di vini e bevande, pari a 6,7 miliardi
(Usa, Germania, Regno Unito e Svizzerasono
iprimi quattro nostri mercati).

Labilanciacommercialeitalianadel 2013 &
statanegativaperiprodotti agricoli, animali
edellapescaper6,5miliardidieuro. Hainve-
cechiusoinpositivoperiprodottialimentari
edellebevande a1,4 miliardi. Nei primi dieci
mesidel20141exportdiprodottialimentari&
cresciuto del 3,19 rispetto allo stesso perio-
do del 2013; quello di bevande & aumentato
dell'l,5 per cento.Per contro, & diminuito del
2,2% l'export di prodottiagricoli e deglialle-
vamenti. Secondo Federalimentare, il peso
delle esportazioni sul fatturato dell’alimen-
tare &, in 10 anni, aumentato di quasi il 509,
passando dal 149 del 2004 al 20,5% del 2014.
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Ma c’& ancora molto spazio per crescere. Le
prospettive 2015 dell’export di settore sono
migliori dei consuntivi2014. Federalimenta-
re stima un livello di crescita 2015 del +5,5%,
quasi doppio di quello 2014, analogo a quelli
segnati nel biennio 2012-13. Merito della mi-
gliore intonazione di molti mercati emer-
genti, dell’ottima dinamica della congiuntu-
raUsae dellaspinta di Expo.
©RIPRODUZIONE RISERVATA
L’export agroalimentare
Periodo gennaio- 3] o] 7] LE PERFORMANCE IN CIFRE
ottobre 2014 Stati Uniti Giappone Australia
Fonte: dati ]_2()
Federalimentare
Istat Mondo 1 prodotti agroalimentari al vertice
¥ Stima Symbola sui prodottiin cui

22 476 7 : siamo ai primi tre posti al mondo
J '

it pervalore medio unitario del
Milioni di euro ; A L
prodotti scambiati a livello

*3,“% @ ; internazionale

+5,5%

. 23 Previsioni export peril 2015
]4 ]548 Federalimentare stima un

! ' livello di crescita quasi doppio
: diquello 2014, analogoa
345 @ quelli segnati nel biennio
2012-13

264

DopelIgp

L'Italia ha il maggior numero
di certificazioni alimentaria
livello comunitario. La Francia
sifermaa 207, laSpagnha a
162

Milioni di euro

1,4 miliardi

Risultato positivo

Il dato della bilancia commerciale
di prodotti alimentari e bevande.

Negativa per 6,5 miliardi quella di
prodotti agricoli, animali e pesca
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I dodici «campioni» del made in Italy

LA FOTOGRAFIA N
DELLA COMPETITIVITA

Sul podio
vini, dolci
e pasta

Nelle schede accanto sono
riportatiivalori dell’export
dialcuni prodottiitaliani,
selezionati per valore delle
esportazioni nel mondo. Gli
stessiprodotti sono riportati
nella cartina di pagina 15,
dove si pud osservare quali
sono le aree del paese di
maggiore produzione per
ciascunaspecialita.

1 datidelle schede
(elaborati da Federalimen-
tare su base Istat) siriferi-
scono al valore delle espor-
tazioni nel periodo gennaio-
ottobre 2014 e indicano
inoltre I'incidenzadi ciascun
prodotto sul totale del-
l'export dell'industria
alimentare.
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Vino
4.5 miliardi
I

2",]% sul totale dell’export

Unannodi stabilita

Dopo il boom dell'ultimo quinquen-
nio, con una crescita del 9% dal 2009
al2013,I'annoappena concluso ha
vistounrallentamentonella crescita
di esportazionidi vinoitaliano, che
rimangonocomunque elevate,conun
valore che (nei primi dieci mesi)ha
superatoi4,5miliardiecherappre-
senta(assieme ad aceti e mosti) circa
il20% dell'export dell'industria
alimentareitaliana. Secondo Federa-
limentare, la crescitadell’export &
statatragennaio e ottobre del 2014
dello 0,81%, una sostanziale stabili-
ta. Siamotuttavia ancora lontani dai
7,5 miliardi di export annunciati
come obiettivo per il settore dal
premier Renzi allo scorso Vinitaly.

Dolciario

21 ilardl

]2.2'!! sul totale dell'export

Cioccolata superstar

Elaseconda voce dell'export
alimentaremade in Italy, con 2,7
miliardidieuroda gennaioa
ottobre del 2014, parial12,2% delle
esportazioni totali, in crescita del
4,6% rispetto allo stesso periodo
dell’anno prima. Lafama dell'indu-
stria dolciaria italiana @ associatain
particolare ai pandori del Veronese,
oallacioccolatadi Modica odelle
citta piemontesi. Proprioi prodotti
dolciariabase dicacaosonola voce
principale delle esportazioni,con
quasi 1,1 miliardi,ma anche biscotti
e prodotti di pasticceria riscuotono
grande successo, con 815 milioni
venduti all’estero nei primi dieci
mesi dell’anno.

Al el

Pesce

236 milinn;

[
I.I% sul totale dell’export

Pesca fortunata

Nonostante I'impatto negativo
delle sanzioni contro la Russiae
I'embargo di Mosca verso alcuni
prodotti europei, il settore ittico ha
registrato nei primi dieci mesi del
2014 una crescitaimportante
(+9,6%), raggiungendo quota 236
milioni, ovvero'1,1% del totale. I
prodotti pitivenduti oltreconfine
sono pesci, molluschie crostacei
preparati, realizzati indiverse
zone del Paese, da Nord a Sud.
Rinomate sono gli allevamentidel
Veneto (soprattuttoa Rovigoe
Mestre), della Liguria (La Spezia),
dellaSicilia (Mazara del Vallo),
della Sardegnae delle Marche
(San Benedetto).
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Trasformazione frutta
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Acque minerali

886 miloni

3.9% sul totale dell'export

Laprimamela

Vale 686 milioni (il 3,9% del
totale) I'export dell'industriadella
trasformazione della frutta nei
primi dieci mesidel 2014, una
cifrasostanzialmente stabile
rispettoall’anno precedentee da
ascrivere soprattuttoal comparto
deisucchi difrutta (427 milioni).
Mail successo di questo comparto
non pud prescindere dallafama,
all’esterodelle coltivazioniitalia-
nedifrutta, come le mele del
Trentinoo leciliegie della Roma-
gna. Rinomate anche le pescheei
limoni della Campania (in partico-
lare a Sorrento), le coltivazioni di
uva nel Tarantino e gliagrumidella
Sicilia, da Catania a Palermo.

B12 mioni
‘B

[
2,?% sul totale dell'export

Dalla fonte alla bottiglia
Ilterritorio italiano, ricco dirilievi
anche dielevata entita, regala
un’infinita di sorgenti diacquache
hanno nel tempo consolidatola
famadelle aziende specializzate
nel suoimbottigliamento. In
Lombardia, soprattutto(conla
provinciadi Sondrio), main
generale nelle regioni dell'arco
alpino e in molte di quello appen-
ninico. Non é un caso percio che
all'esteroanche un prodotto
semplice come 'acquasia perce-
pito come “speciale” se portaun
marchio made inItaly. L'export
traina il settore, con un +11% tra
gennaio e ottobre, per unvalore di
612 milioni (il 2,7% del totale).
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19 millardi

3.3% sul totale dellexport

Nonsolo spaghetti

Difficile immaginare un alimento
pit facilmente associato, all’este-
ro,all’idea di cucinamadein
Italy. La pasta é trai prodotti
alimentare italiani pit noti e
venduti all’estero, con un valore
dell export diquasi 1,9 miliardi
tra gennaio e ottobre dello scorso
anno{+3,25%), pariall’8,3% del
totale. La parte del leone spetta
alla pasta non all'uovo néfarcita
(1,3 miliardi). Leregionidalla
tradizione piti consolidata nel
settore sono 'Emilia Romagna
(conla provincia di Parma), la
Puglia(conil Foggiano), la Cam-
pania{con Gragnano) e 'Abruzzo
(Chieti e dintorni).

17 millad]

] 4 a

IJ% sul totale dell'export
Trasformazione ortaggi
L'industria della trasformazione
degliortaggiitaliana é rappresen-
tata all’estero (dove vale1,7
miliardi, parial 7,7% del totale)
soprattutto dal settore delle
conserve di pomodoro e pelati, il
cui export vale (sempre nel perio-
do gennaio-ottobre 2014) oltre
1,3 miliardi. Le regioni del Paese
dove & pitiradicata la tradizione —
e pil note oltreconfine —sono non
acaso legate a quelle dovesi
produce soprattutto la pasta.
Troviamo I'Emilia Romagna (in
particolare con la provincia
Forli-Cesena), la Campania (conil
Salernitano) elaPuglia (con la
provincia di Foggia).

1,5 miliardi

[} ]

6,9%

sul totale dell'export

Unannodifficile
Altrocaposaldodelmade in Ttaly,
l'oliodiolivahaesportatotra gennaio
eottobredi quest'anno prodotti per
oltre 1,1 miliardi, ovverola quasi
totalita delmiliardo e mezzo che
rappresenta il valore complessivo
dell’exportdioli e grassi(il6,9% del
totale), un settore inflessione diquasi
il 3%.Altop dellaclassificac’e
ovviamente l'olioextra vergine. Ein
particolare, levarietadiolioitaliano
pit rinomate e vendute negli altri
Paesi sono prodottein Liguria (Impe-
ria),inToscana(Siena e Firenze),
Veneto(Lagodi Gardaedintorni),
Umbria{nel Perugino), Puglia (Bari,
Bitontoe Andria), Calabria (Crotonee
Gioia Tauro) e Sicilia (Belice).
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Latticro-cascario

438 milioni
-. .
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2,“% sul totale dell’export
Versol'«etichettatura»
Penalizzato dalla concorrenza delle
produzioni “low cost” provenienti
in particolare dai Paesi asiatici, il
riso italiano € comungue riuscito
neglianniafarfrontealla crisi
puntando sulla qualita del prodotto
e posizionamento del brand.1l
dossier dell’etichettatura del riso &
nona caso una delle priorita
inserite nell'agenda del Mipaaf per
sostenere il settore che, nei primi
dieci mesidel 2014, ha perso
1'1,6% nelle esportazioni, paria
438milioni (il 2% del totale). Le
produzioni principaliin Italia sono
quelle della Lombardia (il Milanese
eil Pavese) e del Piemonte (Ales-
sandria, Novara e Vercelli).

2,] miliardi

9,3% sul totale dellexport

Tradizione daNorda Sud

Vale quasi 2,1 miliardi I'export
dell'industria lattiero-casearia
italiana (il 9,3% del totale), anche
se guestovalore & ascrivibile
quasi completamente alle vendite
diformaggi, con 1,8 miliardi di
euro fatturati tra gennaio e otto-
bre del2014.In cimaalla lista ci
sonoiformaggi duri, come i
celeberrimi Parmigiano Reggiano
eGrana Padano. Ma all’estero
sono famosissimi e apprezzati
anche lamozzarella campana, il
Gorgonzoladel Novarese, la
burrata pugliese, il caciocavallo
calabrese, il pecorinoromano e
quello sardo e la fontina valdosta-
na. tuttiimitatissimi.

MARKA
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Eccellenze pada) Lina mela al giorno

Celebre per i supivini & tuttala Lepil nate sono guelle trentine,
zona dell Olirep cosi della val di Nan, che hanno
come |eterre del Bresciano che: ricevuto la denominazione Dop.
darmavita al Franciacorta. Maanchela provineia di Balzano
Mantova & terradi Grana Pada- Enotaperlesuemebe (ad esem-
na, mentre laValtellina @ nota pio, queble della Val Venosta).

La mappa ﬂ!l principali luoghi di [KDdI.IZIDM
dei prodotti i italiani

per lasua bresaola, ¢ Sondrio per Famossanche ln Trantine Vo G
leacgue minerali cokiazioaich ke sysine San Daniele e Trieste
Sapori di canfine

Laregione conta due distretti
wificiali: quelbo industriale del
caffe, che sicolloca nella provin-
cia di Trieste, il parco agroal-
mentaredi San Daniele, nella
provinciadi Udine. Ma del Friuli
soronot e apprezzati anche gli
attimi wini bianchi

w0

Rovigo, Verona, Trevisa

Tutto prosta per il brindisi
Bollicine e panetioni famosiin tutto
it o sano il proseccs prodatto
el distrettn di Conegliang Valdeb-
biadene ¢ i dalci del Veranese,
compreso nel Metadistrest Veneto
che contadiverse provincee
specialith. A questi si aggiunge il
distretto ittico di Rovign

Buona tavolaa 360 gradi

Dal distretto del prosciuttodi
Parma alle coltivazioni di pesche
efragole delle province romagne-
le, s2nzz dimenticare un simbolo
el made in Italy nel mando come
il parmigiano reggiano ola
lavarazione della pasta, in
particolare nel Parmense

Lealtre:

Neelle Marche si segnalail distret:
1o agroindustriale di San Bene-
detta del Tranto, in provincia di
Ascaoli, In Basilicata si trovano
imvece il distrettodi qualita del
Metaponting, in provinia i
Matera il distretto agroalimenta-
redel Vulture {Potenza)

"
Altamura, Brindisi,
San Severo, Cerignola

Dietameditemanea

Pane, ortaggi, olio, pastae
Tormaggi: non manca propric
nulla all industria agroalimenta-
re diquesta regione, nota so-
prattutto pes lgsue busate, il
caciocavallo, il pane a grano
duroe loliodoliva

FIEMONTE

]'2 |'|II1IE|'[|| 1 percorsi enagastranomici della
- regione i snodano dalle Langhe
alle pianure alternanda vini frai

pili famaosi al mondo con nocein-
le, caffié{a Toring), dolci e cioc-
colata, Senza dimenticane le
celebririsaie del Vercellese e del

i .
—-— Roma, Rieti

625 ol e At

Crudoo cotto?

Dal Friuli alla Calatsria, anche |
salumi rappresentano all'estero
davvero tuttala penisola, Cele-
berrima il prosciutto di San
Daricle, ma pon mengapprezzati
oltreconfine sono i prodotti
dell'Emilia Romagna, dal pro-
sciutinalla mortadella, realizzati
inparticolarea Modena, Parma e
Placenza, E l'industria delle carni

Sapori capitali
Riconosciuto con marchio dop,
Folioextra vergine della Sabina
& prodotto nei territori della
Sabina, ira Roma e Rieti. La
regione & impartante anche per
la produzions divini (noti
quellidel Colli romani) e del

Elin AR
preparate taliana & ben rappre- pecorina romano Mapoli, Salerno,
sentata all'estero anche dai Gragnano, Caserta
prodotti lombardi, toscani, =
umbri e calabresi. Nel comples- Itatianith da esportaziane

0. questosettore ha venduto
all'estern tra gcnnalucutlubr:'
del 2014 ciread,2 mi i

eur, il5,2% del tota

Mazzaredla di hufala, pirza, pasta,
pomadari e ortzggi, innaffiati con
ottimi vini. | prodott della cucina
campana sono tra | pil rappresen-
tativi del mae in Ttaly . Mokt sana
comprest del distretio industriale
i Norera Inferiore-Gragnana

932 mion
—

AW witetale celepoet

Tratia terzain

Con 932 milioni di esportazion] tra FUILIA AT, SBRITD SN sicin

gannaio e ottobre 2014, il compar- Le tre chicche del made in Italy Ragusa, Caltanissetta
to del caffé rappresenta il 4,1% ey

delle esportazioni dellindustiia Micchie divalore Tl Mediterraneo a tavola
alimentare italiana, Un settorein Quella dello zaffesano & una ricchia di Conisuni tre distretti rurali

{Calatafimi, San Salvatore
o'Italia e Butera) la Sicilia

buona salute, vistala crescita di

“lusso”, che esporta ognianna 551 miliani.
oltre 8% riportata nel periodo L i

considerato, Una ereseita che
consolida un primatoimpaortante
del nostro Paese che si guadagna
la medaglia di bronzo, in Europa,
per export di caffé torrefatto. Le
zone pid famase di lvorazione dei
chicchi, la materia prima, prove-
nientidall'estiero sono il Fiemonte
(i particolare nella citta di Tori-
o), il Friuli(a Triested e in Campa-
niid (a Napoli).

da per export soba quella spagnolz), si
colloca in Abruzzo, Sardegna, Toscana,
Umbria e Marche, Altra nicchia @ quella

dedl’ mbﬂmlmmﬁmmm

produce specialitd meditemanee
di grandequaliti, dagli agrumi ai
pistacchi, dai pomodari al vino.
Senzadimenticare |a famaela

bonta dell'industria dolciaria

(373 ll'estern) e un fatturato al consuma

i BBE milioni . Ha un valore di circa 10
milioni 'export del Pamodaro Pachine di

Siracusa{dati 2013 Sace-Intesa San Paola)
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