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Per I'Ttalia & oro pure nell'economia. I primati che non si vedono

A DISPETTO DEI PROFESSIONISTI DEL LAMENTO, NON ERAVAMO COSI IN ALTO NELLE GRADUATORIE DI ESPANSIONE DA VENT’ ANNI

In soli sei mesi abbiamo

Le sorprendenti stime al

quasi centrato 'intera  rialzo del pil non sono casuali
previsione di crescita annua  mavengonodalontano, come

della nostra economia

1 2021 sara sicuramente ricordato

non solo come I’anno del lento ri-
torno alla normalita delle nostre vite
dopo la pandemia ma anche come
I’anno della resurrezione dell’ltalia
dello sport.

Non bastava la vittoria della Na-
zionale azzurra agli Europei di cal-
cio nel tempio di Wembley illumina-
to magicamente di verde, bianco e
rosso e la storica finale di Berrettini
nell’altro sacro tempio sportivo di
Wimbledon. Sono arrivati anche gli
eccezionali risultati dei nostri colori
alle Olimpiadi di Tokyo, tra cui spic-
ca il record di medaglie d’oro vinte
nella disciplina regina delle Olim-
piadi, quella dell’atletica (ben cin-
que medaglie, record di sempre per
I'Italia, dopoi tre ori di Mosca 1980 di
Mennea, Simeoni e Damilano e i tre
ori di Los Angeles 1984 di Cova, An-
drei e Dorio): unrisultato che ci pone
oggi secondi nel medagliere
dell’atletica dietro soltanto agli Stati
Uniti (sette medaglie d’oro). Tutti
questi successi sportivi del 2021 co-
stituiscono un’infilata senza prece-
denti, che ha entusiasmato noi italia-
ni e ha scioccato gli altri paesi che ci
hanno ammirati in mondovisione e
sui social, spesso rosicando.

E’ stata una fiammata impressio-
nante, che e culminata nel giro di po-
che settimane, ma che é stata co-
struita nel tempo. Puo avere stupito
ma dietro ci sono gli anni di pazienti
e faticosi allenamenti dei nostri atle-
ti. Tutti ora parlano dell’Italia nel
mondo e persino gli italiani piu sfi-
duciati, demotivati e financo i nostri
piu inguaribili pessimisti di profes-
sione sembrano propensi ad ammet-
tere che il nostro paese, grazie alle
sue risorse e all’impegno, pud pri-
meggiare.

D’altronde, I'Italia ha anche tanti
altri primati di cui essere orgogliosi,
benché forse emotivamente meno
coinvolgenti di quelli nello sport: ec-
cellenze talvolta poco visibili o per-
fino sottaciute. Alcuni di questi pri-
mati sono balzati allaribalta proprio
in queste settimane in contempora-
nea con i nostri successi agonistici,
come il primo posto assoluto al mon-
do dell’ltalia per numero di siti pa-
trimonio dell’Unesco (59 contro i 56
della Cina): un elenco lunghissimo di
monumenti, opere d’arte e siti ar-
cheologici e paesaggistici in cui &
stata finalmente inserita anche lain-
comparabile Cappella degli Scrove-
¢ni affrescata da Giotto. Ci sono pro-

vince italiane, come Roma, Siena,
Udine e Verona che hanno ciascuna
ben 4 siti Unesco, cioe piu di intere
nazioni. Poi ci sonoi primati dell’Ita-
lia dell’ecologia, prima in Europa
per riciclo di tanti materiali e rifiuti,
ma anche prima per superficie colti-
vata ad agricoltura biologica e terza
per minori emissioni di CO2 tra i
paesi del G20. Nonché i primati del
digitale, come la quota di nostre im-
prese che utilizzano la nuvola, tra le
piu alte in Europa.

Ma soprattutto esistono anche i
nostri numerosi primati nell’econo-
mia, quelli forse meno noti, di cui si
fa perfino fatica ammettere l’esi-
stenza in un paese come I'Italia dove
parlare male di se stessi & sempre
stato di moda e dove l’arte del la-
mento e dell’autoflagellazione & una
caratteristica distintiva dei media e
delle élite.

Eppure, se guardiamo alle previ-
sioni di crescita economica di Haver
Analytics per il 2022 riportate dal si-
to internet dell’Economist (lasciamo
peril momento da parte il 2021, peril
quale si potrebbe dire che c¢’e un ef-
fetto di rimbalzo...), ¢i accorgiamo
che ’anno prossimo il pil dell’Italia
sara il quinto per crescita attesa trai
paesi del G20 e il secondo tra i paesi
del G8 (con un solido piu 4,4 per cen-
to). Cioe figuriamo nei primi posti as-
soluti per tasso di sviluppo, pit1 0 me-
no come nel medagliere olimpico di
Tokyo. Erano vent’anni che non si ve-
deval'Italia cosiin alto nelle gradua-
torie di espansione dell’economia.

Ma non trascuriamo la nostra reat-
tivita anche nell’anno in corso. Infat-
ti, nel primo semestre del 2021 la cre-
scita acquisita del nostro pil e stata
del 4,8 per cento, il miglior risultato
finora in Ue. Ci0 significa che in soli
sei mesi abbiamo quasi centrato l'in-
tera previsione di crescita annua
della nostra economia, che il sito
della rivista britannica indica in un
pil 5 per cento. Mancano dunque so-
lo due decimali per arrivarci. Ma si
tratta di previsioni sicuramente de-
stinate ad essere ritoccate verso I’al-
to. Probabilmente finiremo il 2021
tra il pi1 5,5 per cento e il piu 6 per
cento di aumento del prodotto inter-
no lordo. Per differenziale tra cresci-
ta acquisita e previsioni attese peril
2021 siamo praticamente davanti a
tutti i maggiori paesi Ocse di cui si
hanno ad oggi dati disponibili: infat-
ti, per centrare le previsioni di cre-
scita del 2021 di Haver Analytics alla

irisultati del nostro sport

Corea del Sud mancano ancora 4 de-
cimali percentuali, alla Francia 7
decimali, agli Stati Uniti 1,1 punti
percentuali, alla Spagna 1,7 punti,
alla Germania addirittura 2,3 punti.

Dopo il Covid-19 si poteva pensare
che la nostra economia avrebbe fati-
cato a riprendersi. Non ¢ stato cosi.
Anche perché i sorprendenti risulta-
ti di crescita del pil stimati per que-
st’anno e previsti per I’anno prossi-
mo non sono casuali ma vengono da
lontano, proprio come i risultati del
nostro sport. Infatti, intorno alla me-
ta dello scorso decennio sono state
attuate riforme e iniziative di politi-
ca economica che hanno notevol-
mente rafforzato la nostra competiti-
vita e produttivita, soprattutto
nell’industria manifatturiera, tra cui
il piano Industria 4.0.

Per chi capisce un minimo di eco-
nomia basti sottolineare, fatto poco
noto, che gli investimenti fissi lordi
nell’industria manifatturiera sono
aumentati nel quadriennio 2015-18
del 6,2 per cento medio annuo in Ita-
lia, con una punta record del piu 8
per cento in Veneto, locomotiva del
nostro nord-est (pill 7,5 per cento) as-
sieme all’Emilia Romagna (piu 6,6
per cento): tassi di crescita cinesi!
Nessuno degli altri maggiori paesi
industrializzati dell’Ocse puo vanta-
re una simile performance recente
degli investimenti manifatturieri, né
la Germania (piu 4,8 per cento medio
annuo), né il Giappone (piu 3,7 per
cento), né la Francia (pii1 2,8 per cen-
to), né gli Stati Uniti (pi1 1,7 per cen-
to).

Siamo entrati nel Covid-19 con
I’economia strutturalmente molto
rafforzata ed ammodernata nel set-
tore privato e ora non deve sorpren-
dere se stiamo uscendo dalla pande-
mia con piu slancio di tutti. D’altra
parte, la produttivita e la competiti-
vita del made in Italy erano esplose
negli ultimi anni. Infatti, siamo stati
il primo paese del G7 per aumento
della produttivita manifatturiera nel
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quadriennio 2015-18. E soprattutto la
nostra bilancia commerciale con
I’estero ha fatto balzi in avanti gigan-
teschi nell’ultimo decennio, con un
miglioramento di oltre 120 miliardi
di dollari.

Infatti, nel commercio internazio-
nale soltanto nel 2010 eravamo quat-
tordicesimi tra i paesi del G20 con
una bilancia negativa per 40 miliardi
di dollari. Nel 2020 siamo saliti al
quarto posto con un surplus com-
merciale di 73 miliardi, diventati 83
miliardi negli ultimi dodici mesi ter-
minanti a maggio 2021. Ci precedono
soltanto Cina, Germania e Russia
(quest’ultima esclusivamente grazie
ai combustibili fossili).

Il medagliere del nostro commer-
cio mondiale non € meno scintillante
di quello olimpico di Tokyo. Su circa
5.500 prodotti in cui si possono stati-
sticamente suddividere gli scambi
internazionali, I'Ttalia si e aggiudica-
ta ben 249 medaglie d’oro in altret-
tanti prodotti per migliore bilancia
commerciale al mondo nel 2019 (con
un surplus con l'estero equivalente a
66 miliardi di dollari). Le nostre me-
daglie d’argento sono state 372 (per
altri 67 miliardi) e quelle di bronzo
355 (per 51 miliardi). Se consideria-
mo i primi cinque posti, I'Italia e sul

tetto del mondo per bilancia com-
merciale in ben 1.538 prodotti.

Chi sonoinostri Jacobs, Tortu, De-
salu, Patta, Tamberi, Stano e Palmi-
sano dell’economia e in che speciali-
ta trionfano? Le nostre medaglie
d’oro piu scintillanti per migliore bi-
lancia commerciale a livello mon-
diale sono quelle delle borse in pel-
le, delle piastrelle ceramiche hi-te-
ch, delle macchine per imballaggio,
degli occhiali da sole, degli yacht a
motore, delle paste alimentari, delle
calzature completamente in pelle e
cuoio, delle creme a base di ciocco-
lato.

Ma abbiamo anche medaglie d’ar-
gento pesantissime per valore del
surplus commerciale come nei casi
divini e spumanti, della rubinetteria
e valvolame, delle parti di mobili,
dei lavori in ferro, acciaio e allumi-
nio, delle macchine per imbottiglia-
re, del caffé torrefatto, mentre tra i
bronzi pill rappresentativi troviamo
la gioielleria, gli ingranaggi e le
pompe per aria, i mobili per sedersi
con intelaiatura in legno e i mobili
per cucine, le parti di turboreattori,
propulsori e apparecchi meccanici, i
prodotti in materie plastiche, le cal-
zature in pelle con suola in gomma.

Non dimentichiamo, poi, l'inter-

minabile serie di medaglie a livello
mondiale ed europeo della nostra
agricoltura, in particolare nel setto-
re degli ortaggi e della frutta. Siamo i
primi produttori mondiali di carciofi
e finocchi, di cime di rapa e di berga-
motto. In Europa complessivamente
vinciamo 'oro nella produzione di
17 tipi di frutta e ortaggi (tra cui po-
modori da industria, melanzane, ci-
coria, indivie, albicocche, mele e pe-
re per consumo fresco, uva da tavola
e da vino, kiwi, nocciole), oltre che
nel grano duro e nel riso. Vantiamo
20 medaglie d’argento in altrettanti
prodotti vegetali (tra cui lattughe, se-
dano, spinaci, zucchine, pesche, net-
tarine, prugne, arance, limoni, angu-
rie, olive) e 5 di bronzo (tra cui aspa-
ragi, ciliegie e fichi).

Nel turismo sbaragliamo letteral-
mente tutti i concorrenti nell’ambito
del G20. Infatti, siamo la prima meta
europea per pernottamenti di turisti
provenienti da ben 9 paesi del G20
(Germania, Stati Uniti, Cina, Austra-
lia, Canada, Giappone, Corea del
Sud, Turchia, Sud Africa), la seconda
destinazione europea per altri due
paesi (Francia e Brasile) e la terza
per i russi.

Marco Fortis
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