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SETTORI D'ECCELLENZA
I magnifici sette
che trainano

la manifattura

I magnifici sette dell’export
che stanno trainando
la manifattura italiana

Settori d’eccellenza
Marco Fortis

egli ultimi cinque anni il sistema manifat-
turieroitaliano ha superatolo shock della
globalizzazione e delle competizioni
asimmetriche asiatiche cheloavevano
penalizzato nel primo quindicennio del
nuovo millennio. In particolare, il madein
Italynon ha piti fatto registrare flessioni della sua quota di
mercato nell’export mondiale, quota che, anzi, ¢ aumenta-
tadal 2,8% del 2015 al 2,9% del 2020, tutti gii altri Paesi G7
nello stesso periodo hanno subito ulteriori arretramenti.
Sottola spinta di Industria 4.0 e dei programmi di soste-
gno dellefiere, dell'internazionalizzazione e dell'export, il
madein Italy é diventato pilt resiliente; si é ammodernatoa
livello di macchinari, tecnologie digitali, organizzazione
produttiva e commerciale; si & evoluto in termini di inno-
vazione dei prodotti; e si & rafforzato su tuttii mercati del
mondo. Non deve sorprendere, percio, se il nostro export &
tornato rapidamente soprailivelli pre-pandemia ein
misura maggiore rispettoad altre economie avanzate., *
Ad esempio, nel periodo gennaio-settembre 2021le espor-
tazioni totali italiane sono gia risultate superiori del 5,8% -
in euro correnti a quelle dello stesso periodo del 2019,
mentrele esportazioni tedesche lo sono state solo dell”
e quelle francesi sono addirittura risultate ancora inferiori
del 5,4% alla fase antecedente il Covid-19.
Laforza di un made in Italy cosi rinnovato e dinamico,
cresciuto sensibilmente in termini di produttiviti e
competitivita, poggia sempre di pil1 sui suoi macroset-
tori pilastro che si sono evoluti e ampliati dalle vecchie
“4 A” degli alimentari-vini, dell'abbigliamento-moda,
dell’arredo-casa e dell’'automazione-meccanica (un
paradigma coniato agli inizi degli anni Duemila dalla
Fondazione Edison in tandem con I'allora viceministro
del Commercio con Pestero Adolfo Urso)a un pitt arti-
colato ventaglio di macrosettori rappresentato oggi
dalle “3 Effe” e dalle “4 Emme”.
Questi sette macrosettori, cosi chiamati a partire dalle loro
iniziali in lingua inglese (un paradigma pili facilmente
comprensibile anche per gli stranieri rispetto alle vecchie
“4 A”) costituiscono gli autentici “magnifici sette” del
nostro interscambio conl’estero, garantendoall Ttaliaun
surplus commerciale conestero imponente.
I“magnifici sette” del made in Italy sono: Food and wine,
Fashion, Furniture and building materials, Metal products,
Machinery, Motoryachts and other transport equipment e
Medicaments and personal care products.
Per ciascuno di questi sette macrosettori, prendendo

come anno “normale” di riferimento il 2019 pre-pande-
mia, abbiamo identificato i sette principali prodottiin
termini di attivo conl'estero alivello di classificazione HS
a4cifre. Tuttavia, data'ampiezza dei macrosettori Food
and wine, Fashion e Machinery, abbiamo ulteriormente
scomposto ciascuno di questi tre macrosettoriin due
ulteriori raggruppamenti (Food and wine1e 2, Fashion 1e
2, Machinery1e 2), identificando poi anche per ciascuno
diessii7 prodotti principali. In totale, abbiamo conside-

rato 10 voci, tra macrosettori e loro sotto-settori, ciascuna
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costituita da 7 prodotti top, per 70 prodotti complessivi.
Nel 2019 il surplus commerciale conl'estero generato dai
70 prodotti top dei “magnifici sette” del made in Italy &
stato paria138,4 miliardi di doilari.

Significativo ¢ il fatto che Pexport dei nostri “magnifici
sette” & gia tornato ampiamente soprai livelli precedentiil
Covid-19 sia in dollari sia in euro, nonostante le particolari
difficolta che hanno interessato e interessano tuttora i
settori del Fashion, penalizzati dai distanziamenti delle
persone e dai cambiamenti nei modelli di consumo. Non-
dimeno, negli ultimi quattro trimestri scorrevoli terminan-
tiil terzo trimestre 2021 1e esportazioni complessive dei 70
prodotti top dei “magnifici sette” del made in Italy hanno
raggiunto i 199 miliardi di euro (240 miliardi di dollari), con
una crescita in euro del 3,9% (+10,7% in dollari) rispettoal
periodo quarto trimestre 2018-terzo trimestre 201g.
Veniamo ora a un’analisi piti dettagliata dei dati relativiai
“magnifici sette” e ai loro prodotti.

Nel 2019 il surplus commerciale con l'estero dei 7 pro-
dotti italiani top della voce Food and wine1(vini e spu-
manti, pasta, pomodori lavorati, prodotti da forno,
formaggi, cioccolato, carni suine e bovine insaccate) &
stato di 17,2 miliardi di dollari. Mentre i 7 prodotti italiani
top della voce Food and wine 2 (mele e pere, condimenti,
liquori e cordiali, acque minerali, uva, salsicce, riso)
hanno fatto registrare un attivo di 4,6 miliardi. Nel Food
and wine 1I'Italia detiene il piti alto surplus mondiale; nel
Food and wine 2 invece & seconda per saldo con P'estero
solo all'India (importante esportatore netto di riso).
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Ilmacrosettore Fashion 1, consistente nei 7 principali
prodotti del tessile-abbigliamento made in Italy (vestiti
donna, abbigliamento in pelle, maglieria, tessuti dilana,
tessuti non tessuti, cappotti donna, abbigliamento
sportivo) harealizzato nel 2019 un surplus conI'estero
di 6,9 miliardi di dollari. Mentre il Fashion 2, che rag-
gruppainostri7 principali accessori-moda (borse e
valigie in pelle, oreficeria-gioielleria, calzature con
tomaia in pelle, pelli bovine conciate, occhiali da sole,
montature per occhiali, calzature con tomaia non in
pelle)ha generato un attivo di 23,2 miliardi di dollari. Nel
Fashion 11'Ttalia occupa la quarta posizione al mondo
per attivo con I'estero dopo Cina, Bangladesh e Vietnam,
mentre nel Fashion 2 I'ltalia & seconda solo alla Cina. E
appena il caso di sottolineare che nel settore della moda
I'Italia occupa le posizioni di pil1 alta gamma, in cui &
leader mondiale incontrastata con i propri marchie
anche come fornitrice dei marchi del lusso stranieri.
Asuavoltail surplus italiano dei 7 prodotti top del
macrosettore Furniture and building materials (mobili e
loro parti, piastrelle ceramiche, sedie e divani, pietre
ornamentali lavorate, lampade e illuminotecnica,
attrezzature sportive e da palestra, marmi e travertini)
ha raggiunto nel 2019 i16 miliardi di dollari. Il che pone
I'Italia seconda al mondo solo alla Cina per questa voce,
ma, come per lamoda, essendo la nazione leader nel-
I'alto di gamma e nel lusso.

Nei principali 7 prodotti della voce Metal products (tubi in
acciaio, giunzioni, articoli diversi in ferro e acciaio, articoli
diversiin alluminio, strutture metalliche, gru, bulloneria),
I'ltalia presenta un surplus con I'estero di 11,9 miliardi di
dollari ed & preceduta soltarito dalla Cina.

Il raggruppamento Machinery 1 comprende i 7 prodotti

top del made in Italy nel campo degli apparecchi mec-
canici di impiego generale (rubinetteria e valvolame,

pompe per liquidi, turbine, refrigerazione commercia-
le, pompe per aria, apparecchi di sollevamento, ingra-
naggi) e ha generato nel 2019 un attivo commerciale di
18,3 miliardi di dollari, il terzo piu alto al mondo dopo
quelli di Cina e Germania.

Mentre nei 7 prodotti top del raggruppamento Machi-
nery 2, che comprende le macchine specializzate (mac-
chine per imballaggio, macchine e impianti che con-
templano cambiamenti di temperatura, macchine per
l'industria alimentare e delle bevande, macchine perla
gomma e la plastica, macchine perlalavorazione delle
ceramiche e delle pietre, macchine utensili per la defor-
mazione dei metalli, macchine utensili per la lavora-
zione dellegno) I'Ttalia & seconda al mondo solo dopola
Germania. In questo raggruppamento di 7 prodotti top
il made in Italy ha generato nel 2019 un surplus con
Iestero di 16 miliardi di dollari.

Alorovolta, i sette principali prodotti del raggruppamen-
to Motoryachts and other transport equipment (yacht e
imbarcazioni da diporto, navi da crociera, parti di trattori
eveicoli, veicoli da trasporto, veicoli speciali, motocicli,
parti dimotocicli e biciclette) hanno generato nel 2019 un
attivo commerciale di 13,6 miliardi, il sesto a livello mon-
diale per questa voce, ma con alcuni primati assoluti
specifici come negli yacht.

Concludonola carrellata dei “magnifici sette” del made in
Italyisette prodotti top del raggruppamento Medicamen- .
tsand personal care products (medicinali, make-up per
occhi e preparazioni per la pelle, preparati per i capelli,
carta igienica, profumi, prodotti per la barba, saponi) che
nel 2019 hanno raggiunto un surplus complessivo con
Testero di 11,4 miliardi di dollari. In questo settore IItalia &
settima al mondo per surplus commerciale ma con
diverse leadership di prodotto come nel make-up occhio

nei prodotti per capelli.
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Radiografia di un rimbalzo

Le esportazioni dei "magnifici sette" del made in Italy:
ultimi 4 trimestri scorrevoli. Valori in miliardi di euro
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Fonte: elaborazione Fondazione Edison su dati ITC/ONU

LA CRESCITA

0,8%

Nel periodo gennaio-settembre 2021
le esportazioni totali italiane sono gia
risultate superiori del 5,8% in euro
correnti a quelle dello stesso periodo

del 2019, mentre le esportazioni
tedesche lo sono state solo dell'1,5%
e quelle francesi sono addirittura
risultate ancora inferiori del 5,4% alla
fase antecedente il Covid-19.

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 1096



