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Eccolimpatto economico-ideologico di provvedimenti anti industria

TUTTIIMOTIVI PER CUI UN PAESE CHE VIVE DI INTERNAZIONALIZZAZIONE E COMPETIZIONE MONDIALE NON SI MERITAVA IL DL “DIGNITA”

CHI ESPORTA PRINCIFALMENTE PRODUZIONE MANIFATTURIERA NAZIONALE E CHI INVECE PREVALENTEMENTE COMMERCIA: ANNOD 2016

| ITALA SPAGNA FRANCIA | GERMANIA | BELGIO OLANDA |
|Percentuale di prodotti tessil effettivamente esportata dallindustria tessile nazionale 5% 4% 58% 53% 50% 4%
|Percentuale di abbigliamento effettivamente esportata dallindustria dell’'abbighamente nazionale 5% ™ 1% %% % 1%
|Percentuale di pelll-calzature effettivaments esportata dallindustria delle pelll-calature nazionale % 5% tre ] 31% % 3%
|Percentuale di mobil eMfettivamente sportats dallndustria dei mobdi nazionale T6% 43% % 52% 3% 21%
|Percentuale di meccania effettivamente esportata dallindustria meccania nazionale T2% 40% 51% 1% 28% 467

Nota: | Paesl in cul le quate di prodottl esportate dalla propria industria di riferimento sono pil basse sono caratterizzatl da esportazion effettuate soprattutto

dal commerdio e dalla logistica, prevalentemente sotto forma di beni in transite o importati da industrie & altri Paesi o delocalizzate
Fonte: elaborazione di Maovco Fortis su doti Ewrastot
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1 di 14 dell'impatto che il decreto dignita,

trasformato in legge, avra, nei fatti, sul
mercato del lavoro e sull’economia, un oggetti-
vorisultatopolitico e ideologicoessolohasicu-
ramente gid raggiunto: quello di sollevare
un’ondata di sentimento anti impresa come
non si vedeva da tempo, come di recente de-
nunciato da imprenditori e industriali anche
su questo giornale.

Le impreseitaliane sono state additate dai
propugnatori del Decreto, tramite numerosi
interventi sulla stampa e in trasmissioni ra-
diofoniche e televisive, come entita rivolte al
puro conseguimento di extra-profitti a bene-
ficio di pochi e a danni di molti, creatrici di
lavoro precario, protagoniste di delocalizza-
zioni sfrenate, ecc. Insomma, tutto un rispol-
verato armamentario di accuse non dissimili
da quelle di certa vecchia estrema sinistra.

Accuse che perd non trovano alcun riscon-
tro in una economia come quella del nostro
Paese dove le imprese sono per la maggior
parte piccole e medie aziende nelle quali il
rapporto tra imprenditori e dipendenti € in
genere assai stretto e 'impresa stessa e quasi
sempre molto calata nella dimensione socio-
economica del proprio territorio o distretto
industriale, anche con attivita di beneficen-
za, mecenatismo, assistenza sociale.

In alcuni nostri precedenti articoli abbia-
mo gia ampiamente dimostrato che, nono-
stante il polverone mediatico sul lavoro pre-
cario, in realta in Italia 'occupazione a ter-
mine costituisce unapercentuale minima del
numero dei dipendenti totali, inferiore a
quella che si registra in quasi tutti gli altri
piu importanti paesi dell’Eurozona ad ecce-
zione della Germania in cui la percentuale &
pilt bassa della nostra. Inoltre, in numeri as-
soluti i lavoratori a termine sono in Italia
molti di meno che in Francia, Spagna e Ger-
mania. Dunque, a parte le piti che giustificate
levate di scudi a favore dei diritti dei rider o
contro la piaga del caporalato, sulla preca-
rietd é stato fatto tanto
rumore per nulla, visto
cheinumeridel lavoroa
termine nel nostro pae-
se sono tutto sommato
contenuti e fisiologica-
mente in creseita in set-
tori a loro volta in forte
espansione e con spic-
cate caratteristiche di
stagionalita.

In questo articolo dimostreremo che an-
che il tema della delocalizzazione, che il de-
creto Dignitd si prefigge enfaticamente di
contrastare, rappresenta un aspetto abba-
stanza marginale della nostra realta produt-
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tiva, specie rispetto agli altri maggiori paesi
europei, dove la delocalizzazione ¢ stata ben
piu forte e le attivitd manifatturiere sono
state in gran parte rimpiazzate da attivita
ditrading. Lo faremo analizzando i dati Eu-
rostat di export di prodotto di aleuni Paesi
ripartiti per tipologia di operatori all’e-
sportazione. Dati che rappresentano con
buona approssimazione quanta parte del-
I'export e realizzata effettivamente da im-
prese industriali e non da operatori com-
merciali o di altranatura, come nel casoin
cui le attivita produttive sul territorio na-
zionale sono state chiuse o sostituite da pu-
ro business di trading o logistica.

Anche in Italia, specie tra la fine degli
anni Novanta del secolo scorso e i primi an-
ni Duemila, vi sono state esperienze signi-
ficative di delocalizzazione, per lo pit di
attivitd a debole valore aggiunto non pitl
sostenibili a fronte della concorrenza dei
nuovi paesi emergenti a basso costo del la-
voro. Ma negli anni recenti il fenomeno
della delocalizzazione ¢ stato da noi piut-
tosto contenuto ed & apparso in via di esau-
rimento. Quasi sempre i pitt importanti in-
vestimenti innuova capacita produttiva al-
I’estero non sono andati a sostituire produ-
zioni nazionali ma ad accrescere la
capacita delle nostre imprese di aggredire
e di servire mercati nuovi e lontani. Inol-
tre, visono stati negli ultimi anni molti casi
di “rilocalizzazione”, cioe di aziende che
hanno riportato in Italia alcune produzio-
ni precedentemente delocalizzate. Mentre
molte grandi imprese straniere sono venu-
te ad investire da noi, come nel caso del-
I'industria farmaceutica.

Accusare l'industria italiana di delocaliz-
zazione selvaggia ¢ indubbiamente un falso
storico. Si puo ben dire, infatti, che I'Italia e,
tra i grandi paesi europei, quello in cui la
maggior parte dell’export & realizzato da im-
prese industriali del proprio settore di riferi-
mento con produzioni basate sul territorio
italiano. Prendiamo, ad esempio, tre signifi-
cativi casi settoriali del made in Italy: tessile-
abbigliamento-pelletteria-calzature; mobili;
meeccanica. Nel settore della moda I'export
italiano di prodotti tessili del 2016 & statorea-
lizzato per il 78 per cento da imprese del set-
tore tessile, contro solo il 53 per cento della
Germania o il 48 per cento dei Paesi Bassi. Il
divario tra noi e gli altri maggiori Paesi del-
I'Ue si accentua ulteriormente nel caso del-
I’abbigliamento e della pelletteria-calzatu-
re. Nel primo caso il 59 per cento del nostro
export & effettuato da imprese dell’abbiglia-
mento contro soltanto il 23 per cento della
Germania, il 14 per cento della Francia, il 7
per cento della Spagna fino ad arrivare all’l
per cento dei Paesi Bassi. Nel easo della con-
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cia-pelletteria-calzature invece il 73 per cen-
to dell’export italiano & realizzato da impre-
se di tale settore contro solo il 38 per cento
della Spagna, il 22 per cento della Francia,
fino ad arrivare nuovamente ad una percen-
tuale irrisoria del 4 per cento nel caso dei
Paesi Bassi. Per fare un esempio, in Italia su
un totale di 19,1 miliardi di euro di export di
abbigliamento ben 9,7 miliardi sono esporta-
ti dall'industria dell’abbigliamento, che sal-
gono a 11,2 miliardi conteggiando anche gli
apporti del tessile e della pelletteria. In Spa-
gna, invece, le industrie del tessile-abbiglia-
mento-pelli-calzature esportano complessi-
vamente solo 746 milioni di euro di abbiglia-
mento mentre il commercio, sulla base di
produzioni quasi totalmente estere, ne effet-
tuaben 10,4 miliardi. A voler proprio abbrac-
ciarel'ideologia populista-pauperista oggi di
moda, si puo dunque affermare chela Spagna
avrebbe ben pitt bisogno dell'Italia di un de-
creto dignita contro le delocalizzazioni e i
profitti di pochi ai danni di molti... La situa-
zione & molto simile nel settore dei mobili.
Infatti, il 76 per cento dell'export di mobili &
realizzato in Italia effettivamente dall'indu-
stria dei mobili, contro solo il 52 per cento nel
caso della Germania, il 43 per cento della Spa-
gna e il 31 per cento della Francia. Ed anche
nella meceanica non elettroniea 1'Italia ugual-
mente straceia tutti per percentuale di export
realizzata dalla propria industria meccanica,
pari al 72 per cento, davanti alla Germania con
il 61 per eento (la cui meceanica € dungue sem-
pre meno made in Germany di quanto si cre-
da), alla Francia con il 51 per cento e alla Spa-
gna con il 48 per cento. I numeri parlano chia-
ro. Come nel caso della precarieta del lavoro,
anche nel caso delle delocalizzazioni non ha
senso infierire in modo ideologico contro I'im-

presa italiana che, casomai, € una “mosca
bianca” positiva nel contesto europeo, sia per
il limitato ricorso all’occupazione a termine
sia per I'alta percentuale di produzione mani-
fatturiera realizzata sul suolo nazionale e poi
esportata. In un mondo sempre pill globalizza-
to ed interconnesso una economia aperta co-
me quella italiana non ha aleun interesse a
“punire” le imprese nazionali che si interna-
zionalizzano e quelle estere che investono da
noi. Secondo I'Istat in base a dati del 2015 in
Italia risultano attive 14.007 imprese a control-
lo estero che occupano 1,3 milioni di addetti.
Al netto delle attivita finanziarie e assicurati-
ve, le multinazionali estere fatturano in Italia
quasi 830 miliardi di euro, conseguono unvalo-
re aggiunto di 104 miliardi di euro, realizzano
oltre 12 miliardi di investimenti ed effettuano
una spesa in Ricerca e sviluppo di oltre 3 mi-
liardi di euro. A loro volta le multinazionali
italiane confermano la loro diffusa presenza
all’estero con 22.796 controllate, 1,8 milioni di
addetti e oltre 544 miliardi di euro di fatturato.
In definitiva, per essere pitt moderna e compe-
titiva I'Italia di oggi avrebbe piti bisogno di aiu-
tare I'impresa anziché demonizzarla ed osta-
colarla. Ed avrebbe soprattutto necessita di
pitt dignita nella burocrazia, nei tempi della
giustizia, nei servizi pubblici e sociali, nel rie-
quilibrio dei conti pubblici e delle disparita
generazionali, nella rea-

lizzazione di infrastrut-

ture al passo con i tempi

e nella riduzione del di-

varionord-sud. E' qui che

ci sarebbe effettivamen-

te pilt bisogno di politica

ma € purtroppo proprio

qui dove lapolitica conti-

nua anon dare risposte.
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