09-GlU-2023

dapag. 2/

foglio 1

IL FOGLIO

Quotidiano - Dir. R%p Claudlo Cerasa
Tiratura, diffusione e lettori non disponibili (0001096)

L] DATA STAMPA

www.datastampa.it

Addio “zero virgola”, siamo primi nella crescita. E' il modello Italia

opo aver brillato nel 2021 e nel 2022,

I'Italia ha sorpreso tutti anche nei
primi tre mesi del 2023. La nostra econo-
mia, infatti, risulta cresciuta dell’1,9 per
cento subase tendenziale rispetto al pri-
mo trimestre dello scorso anno. Cio gra-
zie ai positivi secondo e terzo trimestre
del 2022 (rispettivamente, pil1 1 e pit1 0,4
per cento gli incrementi congiunturali
sui trimestri precedenti) e grazie anche
a un brillante primo trimestre 2023 (piu
0,6 per cento), dopo la temporanea picco-
la battuta d’arresto del quarto trimestre
2022 (meno 0,1 per cento). Nel primo tri-
mestre del 2023 I'Italia e statainassoluto
la migliore per crescita tra le prime sei
economie avanzate, sia su base congiun-
turale sia su base tendenziale, come mo-
stra la tabella in basso. Sui 12 mesi, in
particolare, ha preceduto, nell’ordine,
Stati Uniti (pit 1,6 per cento), Giappone
(pit1 1,3 per cento), Francia (pit1 0,9 per
cento), Regno Unito (pill 0,2 per cento),
mentre la Germania ¢ sprofondata in re-
cessione (meno 0,5 per cento).

Quali sono le ragioni di questo pic-
colo nuovo “miracolo” economico ita-
liano che dura ormai dall’inizio del go-
verno Draghi? In estrema sintesi, si
puo dire che nel 2021 sono state lareat-
tivita e la competitivita della nostra
manifattura a tirarci fuori dalla crisi
del Covid-19. Poi nel 2022-2023 e stata
(e continuera ad essere) la crescita dei
servizi a spingere I’economia del no-
stro paese.

L’industria italiana, dopo la forte
crescita del 2021, ha mantenuto le po-
sizioni conseguite nel difficile 2022
scosso dalla guerra in Ucraina,
dall’aumento dei prezzi dell’energia e
dellematerie prime e di quello deitas-
si di interesse. Mentre il modello tede-
sco appare ormai giunto al capolinea,
dopo aver puntato tutto sui grandi

gruppi, sui grandi settori, sul gas di Pu-
tinesullaCina, il modelloitaliano del-
le imprese medie e medio-grandi, dei
distretti, delle filiere corte e
dell’export piu differenziato al mondo
€ oggi quello vincente e pill ammirato.
Gli investimenti tecnici hanno trai-
nato dal 2016-2017 in poi ’'ammoderna-
mento dellanostra manifattura, grazie
al piano Industria 4.0, e oggi la quota
dell’Ttalia degli investimenti in mac-
chinari sul pil € ormai pil alta di quel-
la della Germania. Tra le sei maggiori
economie avanzate I'Italia ha mante-
nuto la testa della classifica della cre-
scita tendenziale degli investimenti
fissilorditotali anche nel primo trime-
stre del 2023 (pin1 3,3 per cento). Inostri
investimenti in macchinari e mezzi di
trasporto, in particolare, sono cresciu-
ti del 6,2 per cento in un anno. Quelli
nei soli macchinari (escludendo cioe i
mezzi di trasporto) sono leggermente
diminuiti rispetto al quarto trimestre
2022 ma hanno comunque fatto regi-
strare il secondo piu alto livello trime-
strale mai raggiunto nella storia.
L’Ttalia ha anche compiuto il mira-
colo di battere l'inflazione. Merito di
Draghi, che ha agito con tempestivita
contro il caro energia e con aiuti alle
fasce pii deboli, ma pure del governo
Meloni, che ne ha adottato la ricetta e
ha continuato ad applicarla conferen-
dole la priorita. Altro fatto decisivo e
stata la crescita degli occupati (pil1 422
mila unitd in un anno secondo i dati
destagionalizzati di contabilita nazio-
nale), fattore che a sua volta ha accre-
sciuto il reddito disponibile. Sta di fat-
to che, se guardiamo alla dinamica dei
consumi privati (famiglie piu1 istituzio-
ni non profit), quella dell’'Ttalia risulta
oggi clamorosamente in controten-
denza. Infatti, considerando le varia-

zioni tendenziali su 12 mesi, osservia-
mo che nel primo trimestre 2023 i con-
sumi privatinel nostro paese risultano
addirittura del 3,4 per cento piu alti ri-
spetto allo stesso trimestre di un anno
fa. Molto staccati seguono i consumi di
Giappone (pil 2,5 per cento) e Stati
Uniti (pil1 2,3 per cento), che aloro vol-
ta precedono quelli quasi piatti di Re-
gno Unito (piu 0,3 per cento) e Francia
(piu 0,1 per cento), mentre i consumi
tedeschi sono nettamente in calo (me-
no 1,5 per cento).

Considerando i soli consumi delle
famiglie italiane (escludendo cioé le
istituzioni non profit), essi sono au-
mentati in un anno del 3,1 per cento,
trainati principalmente dai consumi
di beni durevoli (pit1 6,5 per cento) e di
servizi (piu 6,2 per cento), mentre la di-
namica dei consumi non durevoli e se-
mi-durevoli e risultata pil piatta (me-
no 1,6 per cento e piu 0,2 per cento, ri-
spettivamente). La spesa degli stranie-
rinonresidentisul territorioitaliano e
aumentata dell’11,2 per cento. La Ger-
mania, in confronto, mostra un quadro
deprimente. I consumi complessivi
delle famiglie tedesche sono calati ne-
gli ultimi dodici mesi del 2 per cento,
con un autentico crollo della spesa per
i beni durevoli (meno 7,3 per cento) e
non durevoli (meno 7,2 per cento). Se
confrontiamo i consumi complessivi
pro capite, quelli italiani sono aumen-
tati del 3,8 per cento dal primo trime-
stre 2022 al primo trimestre 2023, men-
tre quelli tedeschi nellostesso periodo
sono calati del 2,6 per cento.

Sembrano davvero lontani i tempi
in cui il nostro pil aumentava dello ze-
ro virgola, la spesa degli italiani era
stagnante e gli investimenti stentava-
no. Da ultimi per crescita siamo oggi
diventati i primi.

Marco Fortis

CRESCITA DEL PIL E DI ALCUNE SUE COMPONENTI NELLE 6 PRINCIPALI ECONOMIE AVANZATE: 1° TRIMESTRE 2023
(dati in volume destagionalizzati e corretti per il calendario; variazioni percentuali tendenziali rispetto al 1° trimestre 2022

PIL Consumi privati Spesa delle Pubbliche Amministrazioni _Investimenti fissi lordi

TALIA 1.9 34 0,2 3.3
STATI UNITI 1.6 2,3 2,6 -2,1
GIAPPONE 1.3 25 0.9 3,2
FRANCIA 0,9 0,1 0,3 2,2
REGNO UNITO 0,2 0,3 -2,9 0.4
GERMANIA -0.5 -1.5 -5,4 0,3
Fonte: elaborazione Fondazione Edisen su dati Istat, Eurostat e OCSE
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