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Moda italiana senza rivali nella Ue

LO STUDIO italiano, fotografato dalla prima
edizione dello Stato della moda,
cheviene presentato oggiaMila-
no. Il confronto con 'Unione eu-

Un fatturato di quasigs miliardi,
grazie a 6ymilaimprese che dan-

-

no lavoro a circa 6oomila perso-
ne: &il tessile-moda-accessorio

ropea sancisce il primato per ri-
cavi, export e valore aggiunto.

GiuliaCrivelli —apag. 10
Sistema moda «Lo Stato della Moda»
Yal fatf11ratr il titolo del report di
D &l I atturato Confindustria Moda che sara
all’cxport, presentato oggi a Milano:

tutti i numeri
del primato Italia

TESSILE-ABBIGLIAMENTO
Limpatto del settore. Lo studio di Confindustria Moda certifica
irecord della filiera per imprese, occupati e valore aggiunto

[.a moda italiana
non ha rivali:
ai vertici nel mondo

il settore vale 94,7 miliardi
con quasi 6oomila dipendenti

| | dettagli dello studio

apaginaio

Giulia Crivelli Francesco Morace e, per quanto ri-  mo fare ogni sforzo congiunto per
guardalaparte strettamenteecono-  contrastarelatendenzaalladecresci-

lecuninumerieranonoti,  mica, leanalisidiMarcoFortis, diret-  ta. Che non & mai felice».
almenoagliaddettiaila-  tore evicepresidente della Fondazio- 1l fatturato 2017 del Tma & di 94,8

vori,anchegrazieallana-

scita, il 1° gennaio del

2018, di Confindustria

Moda,lafederazioneche
haunito, dopoanni diavvicinamentie
trattative, le associazioni che rappre-
sentanolediverseanimedellagalassia
del tessile-moda-accessorio italiano
(Tma). Unpassaggiomoltopitichefor-
male, perchélafederazione guidatada
ClaudioMarenzirappresentalinterafi-
liera, dalla produzione e lavorazione
delle materie prime ai prodottifinitiche
vediamosfilareopresentaredurantele
fashionweekelefiere diMilanooquelle
diFirenze e Vicenza(perlagioielleria).

Presentazione aRoma e Bruxelles

Una galassia che solo ora trova una
sua fotografia numerica precisa e
molto articolata, grazie alla prima
edizione de Lo Stato della moda. Lo
studioviene presentato oggiaMilano
e contiene la prefazione di Claudio
Marenzi, contributidi PaolaBottellie
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ne Edison, forsel’economistache con
maggior coerenza e determinazione
sibatte da anniperraccontareipunti
diforzadelmadeinItaly e deidistretti
industriali. «Lostudio sara presenta-
toin Senatonelle prossime settimane
€, conunaversioneinglese,a Bruxel-
les», precisa Marenzi.

Ci sono ovviamente i numeri del
Tmao sistema modaallargato (tessi-
le,abbigliamento, pellicceria, conce-

ria. nelletteria. calzature. ma anche
Tlg, peueticria, calzaure, ma andne

oreficeria-gioielleria e occhialeria).
Dati in parte noti, poiché relativi al
2017(sivedaad esempioIlSole24 Ore
del 20settembre 2018), mariaggrega-
tiearricchiti. «I Governiprecedentie
quelloattuale hannocompresol’im-
portanzadel settore — sottolineaMa-
renzi—. Nonabbiamomaichiestomi-
sureassistenziali, ma disostegnoal-
I'internazionalizzazione,ad esempio.
11 2018 si chiude in crescita, ma sap-
piamo quante nubi incombano sul
commercio globale nel 2019 e dobbia-

miliardi(+3,9%sul 2016),riconducibile
a quasi 67mila imprese che dannola-
voroas83milapersone. Cid che viene
per la prima volta elaborato e il con-
frontointernoconaltrisettori manifat-
turieriequelloesterno: dallacompeti-
zione conaltri Paesi europei usciamo
vincenti e, in molti casi, distanziando
gli “avversari” inmodo significativo.

Il valore aggiunto

Cruciale I'indicatore valore aggiunto,
chenecessitadiunaspiegazione tecni-
ca, comeriportatodaMarco Fortis. De-

2 DRE &

Economia
Elmprese
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finiamovaloreaggiuntoladifferenza
trailvalore delle produzionedibenie
servizi (fatturato) eil valore deibenie
servizi “intermedi”, quelli necessari
perarrivare al prodottofinale. Dall’ela-
borazione di Fondazione Edison su
datiIstatemergecheil Tma (escluden-
dooreficeria-gioielleria e occhialeria)
e il quarto settore italiano per valore
aggiuntodopometallurgia, meccanica
ealimentare, e primonell’'Unione eu-
ropea,conil 35%deltotale. Ilcontribu-
todelleimpreseitaliane corrisponde a
quellodelle aziende tedesche, francesi,
britanniche espagnolemesse insieme.

Vistala centralita del tema occupa-
zionenell’attuale dibattito pubblicoe
politico, colpisce positivamenteil pe-
sodel Tma: conquasi 6oomilaaddet-
ti, eilsecondo settore italiano per nu-
mero dioccupati dopo metallurgia e
prodottiinmetallo edominaloscena-
rio europeo, con percentuali che su-
peranodimoltoquelle deglialtri Paesi
fortemente presentinel Tma (Germa-

nia, Polonia, Portogallo e Polonia).

I primati per prodotti e settori

Interessante poiil “medagliere inter-
nazionale”,comelochiama Fortis: su
1.004 prodottidel Tma, sono 372 quel-
li per i quali I'Italia si trova ai vertici
mondiali persaldocommerciale con
I'estero, per untotale di 34,7miliardi.
Lemedaglie pit1 preziose riguardano
iprodotti periqualiil nostro Paese e
al primo posto per saldo commerciale

etraquesticisono: borsetteatracolla
inpelle, occhialidasole, scarpein pel-

PLlCOLLINAN A SOIE SLAT DO

le consuolain cuoio, portafogli e cin-
tureinpelle etessuti pettinatiinlana.

Inumeri,relativial 2017, dipingo-
nounquadromoltopositivodel Tma
all'internodiun mondo globalizzato:
I’Italia & prima per fatturato nella con-
cia,secondanell’occhialeriae pellet-
teria e nel Tmanel suo complesso, ter-
zanelle calzature, quartanellapellic-

ceriaequintanell’oreficeria-argente-
ria-gioielleria. Posizioni conquistate
indecennidievoluzioneindustriale e
edistributiva eraggiunte grazieavi-
sione einvestimentiininnovazione.

Fattori sui quali si basa anche —
conclude il rapporto - il potenziale
dell'Ttalianel “belloeben fatto”: da qui
al2023lacrescita dell’exportdall’lta-
liaversoi Paesiavanzatipotrebbe es-
sere del 23 % (quasi 8 miliardi in piu
rispettoal 2017), mentre negli emer-
gentisiarriverebbe al 40,2% (2,6 mi-
liardiin pit). Per categoria, sempre da
qui al 2023, gli incrementi maggiori
sarannoquellidipelletteria, calzature
eocchialeria: versoiPaesiemergenti
le percentuali saranno, rispettiva-
mente, del51,1%, 47,2% € 39,2%, men-
tre per i Paesi avanzati la pelletteria

crescera del 26,7%, le calzature del
25,7% e gli occhiali del 24,8%.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

27,712 mld

Saldo commerciale del Tma
Pervalore éil secondo della
manifattura italiana, superato
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2023

rexport 94 842 mid

aumentera  fpatturato del Tma (tessile-

a due cifre abbigliamento-accessori)

siaversoi I157% viene dal tessile-

mercati abbigliamento, al secondo posto
e le calzature (15,1%), al terzo la

matur_' SIa  pelletteria (7,8%)

verso i Paesi

mmergentt BEZ2.0 /1

Addettidel Tma

Distribuiti in 66,590 aziende,
rappresentano il 15% sul totale
degli occupati dell'industria
manifatturieraitaliana

61,756 mld

Export sul totale del fatturato
Nel 2017 il dato & cresciuto del
5,2%, con un miglioramento del
saldo commerciale del 7,9%. La
propensione all'export delle
imprese é passata dal 64,3% del
2016 al 65,1%
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solo dalla meccanica. Al terzo
posto, con 11,633 miliardi, c'& il
settore dei prodotti in metallo; al
quarto posto il comparto dei
mobile e arredo, con un saldo di
7,48 miliardi, un quarto del Tma

6,521 mld

Export verso la Francia

Il Paese & al primo posto come
destinazione dei prodotti Tmae
vale il 10,6% del totale, seguono
Svizzera, Stati Uniti, Germania
e Hong Kong

6,809 mid

Import dalla Cina

Dal grande Paese asiatico
arrivanoin ltalia prodotti Tma
che valgono il 20% del totale.
Seguono Francia, Germania,
Spagna, Romania, Bangladesh,
Turchia, Svizzera, Paesi Bassi
e Belgio
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Vetrina. Visitatori
a Pitti Filati, la
fiera semestrale
chesitienea
Firenze, accanto a
quelle dell'uvomo e
della moda junior.
La prossima
settimana aMilano
iniziainvece
Milano Unica,
dedicata ai
tessutidialta
gamma

AL VERTICE

DA UN ANNO
Claudio Marenzi,
presidente

di Confindustria
Moda dal 1°
gennaio 2018



