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Lamoda italiana

sa fare sistema

Piu ricavi ed export
llreport. Comparto di 66mila aziende e 580mila addetti
Motore del Made in Italy, il valore diunafiliera integra

MARILENA LUALDI

mmmmm Raccontare il proprio
passato, ma anche afferrare il
proprio futuro: il tessile abbi-
gliamento lo fa con un’analisi,
diventatalibro e base diparten-
za verso una presa di consape-
volezza piu forte. Perché nel
2023 ci sono potenziali impor-
tanti di crescita grazie soprat-
tutto ai Paesi emergentiche vo-
gliono il Made in Italy. Ma pit
importante ancora: perché ri-
spetto ad altre aree europee,
qui si sono preservate filiera e
capacita preziose.

Il libro eil messaggio
“Lo stato della moda”, presen-
tato da Confindustria Moda
nella sua sede milanese, ¢ dun-
queunarivendicazionediorgo-
glio, certo, ma anche e soprat-
tutto un approfondimento fon-
damentale per decifrare il Tes-
sile accessorio moda. Dunque
analizza tutto il comparto che
comprende l'abbigliamento e
nonsolo: gioielli, calzature, pel-
letteria, tutti concorrono insie-
me a diffondere nel mondo la
reputazione del made in Italy.
Laparola orgoglio non a caso
pero é citatanell’intervento del
presidente di Confindustria
Moda Claudio Marenzi: «Per
tanto tempo la moda é stata
percepita esclusivamente co-
me glamour. Tempiin cuierano
le sfilate, i modelli, le maison a
far parlare di sé. Le nostre ec-
cellenti mani, capaci di dise-
gnare i capi e gli accessori piu
belli del mondo, restavano in
seconda fila». Intanto - ricorda
- le aziende crescevano, inte-
grando design, capacitd pro-
duttiva, tecnologia e qualcosa
che puo apparire astratto, inre-
alta e la spinta: il sogno.
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Secondo lanalisi del profes-
sor Marco Fortis, il settore Tes-
sile moda accessorio (Tma) ha
una rilevanza primaria nel si-
stema economico non solo ita-
liano, bensi europeo: questo in
termini di valore aggiunto e oc-
cupati. Dal primo punto di vi-
sta, & il quarto settore indu-
striale italiano: segue cioé me-
tallurgia, macchinari, alimen-
tari, con 24,2miliardi, un deci-
mo del totale del settore mani-
fatturieronazionale. Osservato
daun’altra prospettiva: 'Ttaliae
primanel comparto Tmain Eu-
ropa per valore aggiunto: 34%,
contro ad esempio il 7% della
Francia.

Un dominare la scena, quasi
inconsapevole, che la ricerca
vuole evidenziare come leva
peril futuro.

Se si esamina poi l'aspetto
degli occupati,il Tma ¢il secon-
do settore industriale italiano
conilsuo mezzomilione diper-
sone arruolate per produrre
ogni giorno meraviglie. La sua
incidenza € anche europea: si
pensi che considerando tuttigli
occupati Ue del comparto, pitt
diuno su cinque ¢ in Italia.

Produco quindi esporto

Si impone all’attenzione un al-
tro elemento fondamentale:
I'export non solo aumentama &
fortemente legato alle stesse
aziende produttrici.

Partiamo dai dati. Le espor-
tazioni italiane del tessile e de-
gli altri settori ad esso collegati
sono aumentate gradualmente
negli ultimi trent’anni. Agli ini-
zi degli anni *90 si era a 20 mi-
liardi: con il nuovo millennio
eccoci a quota 50. Quindi piu
del doppio. Certo, la crisi globa-

le del 2008 imprime una scossa
atutto cio, eppure le vendite al-
Pestero non perdono terreno.
Anzi ben presto siriprende fia-
to e nel 2017 si arriva a 60 mi-
liardi.

Cio che viene perd messo in
luce, come accennato, € che
gran parte dell’export & realiz-
zata dalle stesse imprese pro-
duttrici. Cio significa che le no-
stre aziende hanno affinato le
capacita di esportare diretta-
mente i prodotti ed & un’ulte-
riore conferma delloro metter-
siin gioco sul mercato: vale in-
fatti per due terzi di esse. In
gran parte dell’Europa non &
cosi: in Germania solo un terzo,
in Francia un quarto, in Spagna
anche lievemente meno
(23,8%). Una conferma anche
del fatto che I'Ttalia ha saputo
conservare la sua produzione,
pure nel tessile. Fermo restan-
do che in Europa il comparto
italiano vanta una leadership
nei flussi commerciali, nel con-
tinente e fuori: i primi sono in
attivo per 13,7 miliari, i secondi
per1l,6. E suquesto secondo fi-
lone, sempre I'Unione europea
riceve dal settore del nostro Pa-
ese una forte spinta.

Come evidenziato dalla Fon-
dazione Edison, le eccellenze
italiane fanno la differenza. 11
nostro Paese - sul.004 prodotti
esaminati — € nella top five per




www.datastampa.it

La Provincia

Dir. Resp.: Diego Minonzio

Tiratura: 0 - Diffusione: 18543 - Lettori: 122000: da enti certificatori o autocertificati

04-FEB-2019
dapag. 10
foglio2/3

.. Superficie: 71 %

372 sul versante del saldo com-
merciale: questo perun surplus
commerciale pari a 34,7 miliar-
di. L'abbigliamento vi contri-
buisce per 7,1 miliardidi dollari,
le calzature per 5,8, il tessile per
54.Metetrale pitlinteressanti:
gli Emirati Arabi,la Russia, la
Cina, la Gran Bretagna.

Altra peculiarita: I'Italia e il
secondo esportatore mondiale
di Tma dopo la Cina. Una lea-
dership indiscussa in Europa e
una dimostrazione di quanto
pesi questo mondo.

Giro d'affari

Il fatturato del Tmaitalianonel
2017 infatti € di 95 miliardi di
euro, con un +3,9% rispetto al-
Panno prima. Secondo il pre-
consuntivo di Confindustria
Moda, anchelo scorso anno sie
registrato un piu, ma solo dello
0,9%. 1l rallentamento globale
si € registrato anche qui e pure
Pexport & aumentato del 2,6%
(63,4 miliardi in tutto), con mi-
nor vigore insomma (nel 2017
+5,2%).Siaccentuain ogni caso
lapropensioneaesportare, pari
al 66,3%.

Nel 2017- ultimo anno foto-
grafato dal libro - il saldo com-
merciale erasalito del 7,9% (an-
che qui, freno a mano l'anno
seorso, con +2,1%). Ma soprat-
tutto tiene Poccupazione, no-
nostante le difficolta: gliaddetti
sono saliti dello 0,9% nel 2017,
superando quota 582mila.

Un meno purtroppo compa-
re e riguarda le aziende, che
erano scese dell’l,2%, sotto
quota 67mila. Danotare chenel
Tma il maggior numero delle
imprese & proprio del tessile
(69,2%), seguito a distanza dal-
loreficeria (11,1%). Per quanto
riguarda gli addetti proporzio-
ni simili, perché il settore cosi
radicato a Como vanta il 68,7%
di occupati dell’intero compar-
to. E proprio la Lombardia ha
un netto primato, con 121lmila
lavoratori (119mila la Toscana,
98mila il Veneto) e un peso ita-
liano pari a un quinto abbon-
dante.

Leadership nazionale che
sfoggia anche nell’export, conil
23,3% come il Veneto, anche se
si & lievemente contratto nel
2017 (prima era 23,7%) mentre
¢ salito in Toscana (superando
i1 20%).
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B B «Per tanto tempo
attenzione al glamour
con le nostre aziende
in seconda fila»

CLAUDIO MARENZI
PRESIDENTE CONFINDUSTRIA MODA

B § Stiamo parlando
del quarto settore
a livello industriale

dell’economia italiana»

MARCO FORTIS
ECONOMISTA

o

[1 nostro Pacse
secondo
esportatore
dopo laCina

Lo stato del settore Moda Tessile Abbigliamento

L'Italia & prima nel comparto TMA* nell'UE Numero di aziende
per valore Quota percentuale su totale aziende TMA
Altri Italia Calzature Pelletteria
19,3 238 7.1% 7.0%
28% 34% Occhialeria— Orificeria
1,3% Gioielleria
Concia SRS
1,8% 66.590 Pellicceria
Aziende J 2,4%
Francia Regno Unito '.
49 88 o Tessitie
7% 13% igliamento
: = 69,2%
Spagna (2015) Germania (2015)
57 74
8% 10%
1l quadro settoriale del TMA (2016-2017)
Dati in milioni di euro
2016 2017 variazione %
Fatturato 91.243 94.842
Export 58.696 61.756
Import 33.021 34.043
Saldo commerciale 25.675 27.712
Aziende (numero) 67.375 66.590
Addetti (numero) 580.212 582.571

Propensione all'export (%)




www.datastampa.it

La Provincia

Dir. Resp.: Diego Minonzio
Tiratura: 0 - Diffusione: 18543 - Lettori: 122000: da enti certificatori o autocertificati

04-FEB-2019
dapag. 10
foglio3/3

.. Superficie: 71 %

O

DATA STAMPA

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

Il TMA & il 2° settore industriale italiano
per numero di addetti

nel comparto TMA I'ltalia e il primo Paese UE,
sia per valore aggiunto che per numero

di occupati, nella sua totalita e in tutti i settori
che lo compongono

Son ben 372 (su 1.004 totali) i prodotti TMA
in cui I'talia si trova ai vertici mondiali

per saldo commerciale con l'estero,

per un totale di 34,7 miliardi

di dollari di surplus

L

La Francia € la 1° destinazione del comparto,
con una quota del 10,6%; fuori dall’'Europa,
USA, Far East, Russia ed Emirati Arabi

sono i principali acquirenti della moda

made in Italy

Il comparto TMA & il 2° settore industriale
italiano per surplus commerciale

I TMA italiano supera per valore aggiunto

i settori tedeschi della farmaceutica

e della metallurgia, quelli della chimica

e dei prodotti in metallo della Francia e
I'industria degli autoveicoli del Regno Unito

Con i suoi 582.571 addetti in 66.590 azienda,
il TMA detiene una quota del 15% sul totale
degli occupati dell'industria manifatturiera
italiana

|l fatturato del TMA italiano nel 2017 & vicino
ai 95 mid/€ (+3,9% sul 2016)

Oltre 1/5 dell’'export italiano verso
il Giappone, Emirati Arabi e Russia
& costituito dai prodotti del TMA

L'export settoriale si divide quasi
equamente tra intra (47,8%)
ed extra-UE (52,2% sul totale valore)

L'export del TMA e cresciuto del +5,2%
sul 2016
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