www.datastampa.it

IL GIORNALE
DIVIGENZA

Dir. Resp.: LucaAncetti

Tiratura: 36600 - Diffusione: 30949 - Lettori: 230000: daenti certificatori o autocertificati

17-GEN-2019
dapag. 26
foglio 1
.. Superficie: 25 %

SONO I VERI TRASCINATORI DEL “MADE IN ITALY” NEL MONDO, INSIEME A CIBO E ARREDAMENTO

Plastrelle, scarpe e occhiall

'orgoglio dicasanostra

O

Dalla moda all’arredamento,
passando per la meccanica e
I’edilizia. Non & solo il cibo a trai-
nare il Made in Italy nel mondo.
Un marchio che ci rende unici
edé indubbiamente il piurichie-
stoin ltalia e all’estero.

C’é infatti un altro modo per
identificare i prodotti italiani piu
apprezzati oltre confine ed &
quello delle “quattro A”, vale a
dire Abbigliamento-moda, Ar-
redo-casa, Automazione-mec-
canicae Alimentare.

| mercati sui quali il Made in
ltaly & maggiormente richiesto
sono quelli dei paesi dell’'Unio-
ne Europea e del’America, a
cui si sono aggiunti negli ultimi
anni anche i paesi asiatici, Cina
in primis e I'Africa.

L’ltalia, secondo il rapporto
L. T.A.L.LA.—Geografie del nuo-
vo made in ltaly realizzato da
Fondazione Symbola, Union-
camere e dallaFondazione Edi-
son di Marco Fortis, vanta 844
prodotti, su un totale di 5.117,
classificatisi primi, secondi o
terzi al mondo per saldo com-
merciale attivo con [I'estero,
per un valore complessivo di
161 miliardi di dollari.

Piastrelle in ceramica. Un
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grande sforzo di innovazione
hafatto delle piastrelle prodot-
te in ltalia le piu apprezzate nel
mondo. Gli ultimi dati ufficiali
parlando diun export di 4,3 mi-
liardi, pari a poco meno
dell’85% delle vendite com-
plessive. Lo sbocco principale
delle nostre ceramiche & ilmer-
cato tedesco, con oltre 50 mi-
lioni di metri quadrati venduti e
unincremento dioltre il +6% in
quantita e del +7,6% in valore.
Il Distretto ceramico di Sassuo-
lo rappresenta la “capitale
mondiale” del settore, con le
sue 600 imprese e oltre duemi-
la addetti, da solo produce
I’80% del totale nazionale.
Calzature. Le scarpe italiane
possono essere considerate,
insieme al cibo, uno dei simboli
del Made in ltaly. Classiche o
sportive, da uomo i da donna,
le scarpe italiane hanno conqui-
stato il primato di prodotto
d’eccellenzaalivello internazio-
nale. Nonostante le difficolta

che nel 2016 hanno portato al-

la chiusura di 97 calzaturifici e
all’aumento della cassa integra-
zione, il saldo commerciale del
settore €& rimasto attivo, atte-

standosiintorno ai 3,47 miliardi
di euro. Ma il successo delle
calzature made in ltaly, grazie
ad aziende venete, lombarde e
dall’operosa Emilia Romagna,
ha fatto registrare una crescita
del5%.

Occhialida vistaeda sole. ||
fatturato delle circa 900 azien-
de della filiera dell’occhialeria
Made in ltaly, che danno lavoro
a oltre 17 mila persone, hanno
portato la produzione a 3,7 mi-
liardidieuro, mail dato eccezio-
nale & I'export, di poco inferio-
re al 90% e paria 3,57 miliardi,
increscita del 3,6%. La contraf-
fazione in questo campo € sem-
pre stata un problema, ma
quanto ad esportazione di pro-
dotti Made in Italy, siamo in ci-
maalla vetta.

Arredamento. L’ltalia & terza
nelmondo per I’export dimobi-
li, coprendo I'8% del mercato,
pariacirca 395 miliardi di dolla-
ri. Design, innovazione, creativi-
ta, capacita industriale rendo-
no unica la produzione italiana
di arredo. | principali mercati di
sboccodellarredo Made in lta-
ly sono: Usa, Spagna e Fran-
cia.




