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Made in Italy. Formazione tecnica, con l'inserimento di corsi ad hoc, e accordi con Politecnico e Bocconi

Altagamma arruola Its e atenei

Brugnoli: «<Aziende a caccia di 280mila nuove figure in cinque anni»

ILLIBRO

—_— —

Altagamma

Strategie per |'htalia
d'eccellenza

DIECI SETTORI
STRATEGICI

Filo diretto con I’alta gamma

E stato presentato ieria Roma
illibro “Le Strategie per I'lItalia
di Eccellenza” di Andreallly,
presidente della Fondazione
Altagammae di Marco Fortis,
direttore e vicepresidente
della Fondazione Edison

ECOSISTEMA CULTURALE

Il presidente Illy: «Comparto
solido che ha contribuito
alla crescita del Pil

e che costituisce un’area

di sviluppoirrinunciabile»

Nicoletta Picchio
ROMA

mm Unacrescitaperil2018che,in
Ttalia, sfiora il 5%, trend positivo
chevaavantidaanni.Inunmerca-
tomondiale che haregistratouna
veraepropriaescalation,arrivan-
do a un valore di1.200 miliardi di
euro, con circa 415 milioni di con-
sumatori, piti che decuplicati ri-
spettoaizy,sdeligg2.El'eccellen-
zadelle imprese dell’alta gamma,
mix di qualitd, bellezza, raffina-
tezza, preziositi, tradizione e cre-
ativita. «Se il Pil italiano ha avuto
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un segno positivo & anche grazie
airisultatidelloro export,sitratta
di un comparto solido, che costi-
tuisce un’area di sviluppo irri-
nunciabile». Andrea Illy, presi-
dente di Altagamma, ha esordito
con questa considerazione
aprendo i lavori della Consulta
strategica alla Camera dei Depu-
tati. Motivoper cui, hacontinuato
Illy, le aziende dell’alta gamma
vanno sostenutenelle sfideinter-
nazionali, in un dialogo «conti-
nuo e solido» conle istituzioni.

Riflessione e proposte arriva-
nodallibro presentatoieri, “Alta-
gamma, Strategie per I'eccellen-
zadell'Ttalia”. «E stataunaattivita
di ascolto durata circa un anno e
mezzo. Un’antologia di proposte
frutto dell’esperienzaquotidiana
dei partner di Altagamma e di
esperti internazionali», ha conti-
nuato Illy. C’e anche un’analisi
del premio Nobel per 'economia
Michael Spence trai78 contribu-
ti, la maggior parte espressione
deglioltre 100 soci di Altagamma
(natanel1992) cheraccogliedieci
differenti settori, dalla moda al
design, alimentare, ospitalit, ve-
locita e wellness.

LTtalia deve darsi una «strate-
giaolistica del made in Italy», in-
dicail primo capitolodellibrodo-
veviene presentata,afirmadillly,
la proposta di Altagamma, in
quattro aree prioritarie: politiche
industriali e fiscali focalizzate
sull’industria ad alto valore ag-
giunto; nuove politiche dell’istru-
zione per sviluppare i talenti del
futuro promuovendo anche una
formazione tecnica; promozione
dell’export e del turismo grazie
anche alla digitalizzazione.

Bisogna sviluppare un ecosi-
stema creativo e culturale per ac-
celerareeposizionareversol’alto
ilmadeinTtaly. Temidibattutiieri
nelle tavole rotonde. Nei prossi-
mi cinque anni le aziende avran-
nobisognodioltre28omilafigure

professionali in cinque settori
fondamentali (meccanico, ali-
mentare, tessile, chimico, Ict), ha
messoin evidenza Giovanni Bru-
gnoli, vice presidente di Confin-
dustria per il Capitale umano: «E
una carenza del sistema paese,
che deriva da alcuni fattori: le
aziende non hanno manifestato
in pieno le proprie esigenze, il
mondo della scuola si & chiuso, le
famiglie non vedono I'industria
come sbocco per i figli. Serve po-
tenziare l'alternanza scuolalavo-
roemigliorarelareputazione de-
¢li Its. Dobbiamo fare come coni
cuochichesonodiventatichef:la-
vorare periMasterTech del futu-
row, hadetto Brugnoli.

Nell’alta gamma la mancanza
di figure potrebbe essere di circa
100mila persone: per intervenire
intempi rapidi Altagammastala-
vorando con gli Its per inserire
corsi ad hoc e si sta lavorando ad
unprotocollo diintesaanche con
le universit3, il Politecnico di Mi-
lano elaBocconi.

La promozione e un altro dei
terreni su cui Altagamma stala-
vorando. Deiszomilioni del pia-
no triennale made in Italy, ha
detto il presidente dell’Ice, Mi-
chele Scannavini, 170 sono stati
destinati ai beni di alta gamma.
Ci sono due aspetti importanti,
ha spiegato Scannavini, su cui
I'Icesistaimpegnando:spingere
sull’e-commerce (anche grazie
all’accordo con Yoox Net a por-
ter) e far fare un saltodi qualitaa
quelle imprese tra i 50 a 150 mi-
lioni di fatturato per stimolare
l'internazionalizzazione.
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