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Superficie: 25 %

Made in Italy, il vino e le arance
sperano in un rilancio dell'export

Coldiretti; buone occasioni. Gli economisti: ma attenti ai rischi

+29

per cento

llvino italiano in Cina nel
2017.SenzagliUsail 2018
puo essere anche meglio

il caso

LUIGI GRASSIA

Uniti aprono alcuni spazi

in pit al Made in Italy, in
quei pochi settori nei quali
siamo in diretta concorrenza
con il Made in Usa. Gli econo-
misti avvertono: non & il caso
che I'Italia si auguri guerre
commerciali globali per lu-
crare qualche vantaggio
marginale, ma se le guerre
arrivano comunque, tanto
vale farsi due conti. Per
esempio ci ha provato la
Coldiretti, che vede opportu-
nita nel ramo agroalimenta-
re. La California esporta
arance e vino, e in particolare
nel 2017 in Cina ha venduto il
33% di vino in pil; anche
I'Italia enologica ha fatto bel-
la figura con un +29%, e il
2018 sara anche meglio se gli
americani vengono azzoppa-
ti. Quanto meglio? «Potrem-
mo incassare qualche decina
di milioni di euro extra».

Difficile invece che il Made
in Italy ottenga grandi van-
taggi dai dazi cinesi in altri
comparti. «Non c’¢ molto
export industriale in cui I'Tta-
lia possa sostituire gli Stati
Uniti» dice Franco Bruni, do-
cente di economia monetaria
internazionale alla Bocconi.
Mentre dove siamo gia piu
competitivi degli americani, i
dazi contro gli Usa non ci da-
ranno un vantaggio ulteriore:
«Le nostre macchine utensili
sono le migliori del mondo» os-
serva Marco Fortis, che inse-
gna commercio estero alla
Cattolica, per aggiungere che

Idazi cinesi contro gli Stati
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«'Italia ha un export manifat-
turiero di 450 miliardi e un at-
tivo commerciale di 100, men-
tre gli Usa sono in rosso di 500.
Siamo noi ad avere da perdere
se nel commercio internazio-
nale arriva un maremoto».

Gli economisti ammettono
che gli Stati Uniti hanno qual-
che ragione di lamentarsi del
comportamento commerciale
della Cina, e anche I'Italia ne
ha avute. Ancora Fortis: «Ii
Wto non funziona e i cinesi
vendendo sottocosto hanno
massacrato il Made in Italy
nelle scarpe, nelle piastrelle e
nell’arredamento. L'Italia ha
dormito in piedi quando c’era
da impedirlo. Quante scioc-
chezze si sono sentite per ven-
t'anni sulla grande opportuni-
ta della Cina, quando di oppor-
tunita non se ne vedevano pro-
prio. Ma bisognava protestare
tanto tempo fa. Adesso che &
stato inflitto all’Italia il bagno
di sangue e che le aziende ita-
liane superstiti sono competi-
tive persino con quelle cinesi,
insomma adesso che & arriva-
to il momento di passare all’in-
casso, non & proprio il caso di
augurarsi una guerra dei dazi
sperando di vendere in cambio
qualche litro di vino in piti».

Anche Bruni invita a vedere
le cose in prospettiva, ma da
un altro punto di vista: «Non
facciamo finta che il protezio-
nismo cominei oggi. E dagli
Anni 90 che si moltiplicano le
barriere commerciali non ta-
riffarie, soprattutto da parte
cinese. ’attuale guerra dei da-
zi fra Usa e Cina & anche frutto
della nostra ipocrisia nel non
vedere come si comporta Pe-
chino». E non esistono barrie-
re cattive al commercio estero
e barriere buone: sulle sanzio-
ni e contro-sanzioni fra Occi-
dente e Russia, Fortis osserva
che «hanno penalizzato il Ma-
de in Italy molto pilt pesante-
mente che lexport di qualun-
que altro Paese. Siamo noi ita-
liani, e non altri, che siamo sta-
ti mandati al massacro a Ba-
laklava a petto nudo».
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L'enogastronomia e un nostro punto di forza




